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Aneta Bilska', lwona Tyczynska’

POZIOM | STRUKTURA BEZROBOCIA
W POLSCE W LATACH 2018-2021

Streszczenie
Celem artykutu jest analiza i ocena poziomu bez@bev Polsce w latach
2018-2021. W niniejszej publikacji przedstawiondimiej¢ i istotg bezrobocia.
Ponadto wyjéniono przyczyny i skutki tego problemu spotecznefudarczego.
Omowiono roéwnie aktywne i pasywne metody walki z bezrobociem. Naiéc
poddano analizie dane statystyczne dectyezosOb pozostgjych bez pracy
w latach 2018-2021.

Stowa kluczowe: bezrobocie, stopa bezrobocia, przyczyny i skuséarbbocia,
walka z bezrobociem.

WSTEP

We wspotczesnej gospodarce bezrobocie, jest zj@mskolegaicym na tym,
ze c&s¢ populacji zdolnej do pracy pomimoegt jej podicia nie znajduje zatrud-
nienia.

Zjawisko bezrobocia jest jednym z kluczowych protdev spoteczno-
gospodarczych, ktory pojawitesiv Polsce po 1990 roku, po tym jak zniesiono
gospodark centralnie planowani zaczta obowhzywa® gospodarka rynkowa.
Niesie ono za sabwiele negatywnych konsekwencji meaych wplyw nie tylko
na samego bezrobotnego, ale réwni@ jego rodzig, otoczenie, spotecastwo
oraz gospodarkpaistwa.

Wysokie znaczenie problemu bezrobocia wynika z ekooznej spotecznej
oraz politycznej roli tego zjawiska. Bezrobocie tykko wptywa na standargycia

! Studentka Il roku studiéw | stopnia, Kierunek:oBkmia, Wydziat Ekonomii i Finanséw,
Uniwersytet Technologiczno-Humanistyczny im. Kazma Putaskiego w Radomiu.

2 Studentka Il roku studiéw | stopnia, Kierunek:oBbmia, Wydziat Ekonomii i Finanséw,
Uniwersytet Technologiczno-Humanistyczny im. Kazmia Putaskiego w Radomiu.
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ludncéci i dynamike rozwoju gospodarczego, ale takw znacznym stopniu decy-
duje o nastrojach spotecznych i populdgiozadow.

Celem artykutu jest analiza i ocena poziomu bezt@bev Polsce w latach
2018-2021.

Na przestrzeni lat skala zjawiska bezrobocia ukegehaniom, zmieniata¢si
réwniez jego struktura i dynamika. Problem, jakim jestrobbpcie naraa gospo-
darke paistwa na koszty zwizane z jego obshagoraz wptywa na dynamgkwzro-
stu gospodarczego fistwa.

1. POJECIE | ISTOTA BEZROBOCIA

Bezrobocie oznacza stan bezczyui@aawodowej. Dotyczy oséb w wieku pro-
dukcyjnym, ktére g gotowe i zdolne do pogljia pracy na typowych warunkach,
a mimo poditych stara zatrudnienia znak nie mog. Brak pracy wplywa
na funkcjonowanie ludrdgi, na zaspokojenie waych potrzeb spotecznych
w réznych sferachzycia. We wspéitczesnej literaturze ekonomicznej vimi@ si
przewanie trzy cechy oséb bezrobotnych: pozostawaniepbazy, poszukiwanie
pracy oraz gotow&s do pracy.

Wedtug ustawy o promocji zatrudnienia i instytutjaynku pracy z dnia

20 kwietnia 2004 roku bezrobotny to osoba w wiekadpkcyjnym, ktora:

1. jest niezatrudniona i niewykoraga innej pracy zarobkowej,

2. zdolna i gotowa do poglfia zatrudnienia w petnym wymiarze czasu pracy
obowiazujacego w danym zawodzie lub ghie,

3. nie uczy st w szkole w systemie dziennym,

4. jest zarejestrowana we wtawym dla miejsca zameldowania powiatowym
urzedzie pracy,

5. nie nabyta prawa do renty lub emerytury,

6. nie jest wiacicielem lub posiadaczem nieruchafmiorolnej o powierzchni
uzytkdw rolnych przekraczagej 2 ha lub nie podlega ubezpieczeniu eme-
rytalno-rentowemu z tytutu statej pracy, jako wspatonek lub domow-
nik w gospodarstwie rolnym o powierzchriytkow rolnych przekraczaj
cej 2 ha,

7. nie podgta pozarolniczej dziatalioi od dnia wskazanego w zgtoszeniu
do ewidencji do dnia wyrejestrowania tej dzialdkioalbo nie podlega
obowiazkowi ubezpieczenia spotecznego, z atkiem ubezpieczenia spo-
tecznego rolnikéw, lub zaopatrzenia emerytalnego,

8. jest osoh niepetnosprawg) ktorej stan zdrowia pozwala na pgdg za-
trudnienia co najmniej w polowie wymiaru czasu prabowhzujacego
w danym zawodzie lub stbie,

% W. Kedziorek, S. M. PiestrzeniewicZjawisko bezrobocia, ze szczeg6lnym uydré-
niem bezrobocia 0s6b niepenosprawnych w powietekpn w latach 2008-2012
Zeszyty Naukowe PWSZ w Ptocku. Nauki Ekonomiczoe) XX, Ptock 2014, s. 101.
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9. nie jest osolp tymczasowo aresztowartub nie odbywa kary pozbawienia
wolnosci,

10. nie uzyskuje miegtznie dochodu w wysokoi przekraczajcej potowe
najnizszego wynagrodzenia, z vggkzeniem przychodéw uzyskanych z ty-
tutu odsetek lub innych przychodéw émdkoéw piengznych zgromadzo-
nych na rachunkach bankowych,

11. nie pobiera, zasitku stalego, statego wyrbwnawczgg@rantowanego za-
sitku okresowego lub renty socjalfiej

Bezrobocie jest zjawiskiem braku pracy zarobkowlej zdolnych do pracy
0s0b, ktorzy g gotowi do jej podjcia na typowych warunkach ptacowych wegyst
pujacych w gospodaréeOgdlinie zjawisko bezrobocia roa okréli¢ jako liczte
0s6b zarejestrowanych jako poszukaj pracy i jednoczeie nie zatrudniony¢h

W literaturze przedmiotu bezrobocie klasyfikuje sa podstawie tmych kry-
teriow. Ze wzgkdu na przyczyea tego zjawiska mma wyr@ni¢, bezrobocie se-
zonowe, bezrobocie frykcyjne, bezrobocie koniurddiue oraz bezrobocie struktu-
ralne.

Bezrobocie sezonowe (okresowe) ma cykliczny charakiynika z sezonowo-
sci produkcji bezpérednio lub pérednio uzalenionej od warunkéw klimatycz-
nych w takich dziedzinach jak: rolnictwo, cukiemmio i inne przemysly spyw-
cze, budownictwo, a tak w niektorych obszarach — turystjka

Bezrobocie frykcyjne wyspuje, wowczas gdy wolne miejsca pracy i bezrobot-
ni wspdtistniej w tych samych zawodach, w tym samym regionie. X&gie]
do tej kategorii zalicza siosole przegciowo bezrobots, ktéra zaprzestata pracy
u poprzedniego pracodawcy (luk tgojawita s¢ na rynku pracy) i na skutek nie-
petnej informacji o wolnych miejscach pracy, ofeeswch ptacach, wolnej reakcji
na sygnaty rynkowe, a tak& ograniczonej mobildgi potrzebuje pewnego czasu
na znalezienie nowego pracodawcy. Bezrobocie fijylecyna w zasadzie charakter
dobrowolny tzn. decyzje o zmianie pracodawcy podgnsami pracownicy,
a czas oczekiwania przez nich innegaaaj jest stosunkowo krotki

Bezrobocie koniunkturalne (cykliczne) wyeask brakiem popytu na sitrobo-
cza w warunkach zmniejszaniagsiozwoju gospodarczego (zta koniunktura go-
spodarcza). Na ogét uznaje ste ten rodzaj bezrobocia ma charakter gcieyvy,

4 Ustawa z dnia 20 kwietnia 2004 r. o promocji @dtienia i instytucjach rynku pracy
(Dz. U. 2004 r. Nr 99. poz. 1001).

® https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/bezrobocie; @Bhtml [dostp 22.04.2022].

® D. Begg, S. Fischer, R. Dornbus&konomia,Paistwowe Wydawnictwo Ekonomiczne,

Warszawa 1995, s. 15.

B. Slusarczyk, SSlusarczyk,Podstawy mikro- i makroekonomiolitechnika Lubelska,

Lublin 2011, s. 348.

Ibidem.

Ibidem.

~

©o
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poniewa wraz z aywieniem gospodarczym, ktéremu towarzyszy wzrogiypo
na prag, jego negatywne oddziatywanie na rynek pracy stypm ustpuje™.

Bezrobocie strukturalne powstaje w warunkach niadogvania pods i popy-
tu na rynku pracy. Jest zyziane ze zmianami w strukturze produkcji, wprowadza-
niem nowych technologii, konieczéma przekwalifikowania pracownikow zatrud-
nionych w duych sektorach gospodarczyth

Ze wzgkdu na okres trwania zjawiska bezrobocieznsopodziek na: krétko-
okresowe (do trzech miesly), sredniookresowe (od 4 —6 miesy), dtugookreso-
we (od 7 —12 miesty), diugotrwate (powsej jednego roku) i chroniczne (powy-
zej dwoch lat).

Bezrobocie mge mi& rowniez charakter dobrowolny. Bezrobocie dobrowolne
wystepuje wtedy, gdy ludzie nieassktonni pody¢ pracy za oferowan ptac.
Bezrobocie przymusowe pojawia siatomiast, gdy przy danym poziomie placy
realnej pracownicy nieasw stanie znal& pacy pomimo gotow&ti jej podgcia.
Podziat na bezrobocie przymusowe i dobrowolne naejaznaczenie ideologicz-
ne. Samo okridenie ,dobrowolne” sugerujeze ani pastwo ani kapitalistyczne
stosunki produkcji nie ponosza ten typ bezrobociednej odpowiedzialrioi®™.

Ze wzgkdu na sposéb manifestowania wimé@ st dwie gtdbwne formy bezro-
bocia: jawne i utajone. Bezrobocie jawne ustalor&ato na podstawie ewidencji
urzedéw pracy i okrélone jako bezrobocie rejestrowane lub ustaloneaustawie
badania aktywnixi ekonomicznej ludriei i okreslane jako bezrobocie rzeczywi-
ste. Bezrobocie utajone nigdzie nie zostalo zewigemwane. Jego rozpoznanie
wymaga specjalnych baflankietowych lub zastosowania statystycznych metod
szacunkowycH.

W praktyce statystycznej stosuje kilka podstawowych metod obliczania bez-
robocia. Nalea do nich: rejestracja bezrobotnych przezedyzpracy, rejestracja
0s6b ubiegaicych st o0 zasitki dla bezrobotnych, badania ankietowe eegnta-
cyjnej grupy o0s6b.

Miara bezrobocia jest stopa bezrobocia. Jest ona ang{am procentowym
(miernikiem) wyraajacym stosunek liczby bezrobotnych (zarejestrowanych
w urzgdach pracy) do liczby ludioi aktywnej zawodowo. Stopa ta obrazuje sto-
pien nakzenia zjawiska w rinych okresach w wymiarze globalnym i regional-

nym®.

19 pidem.

" Ibidem.

> Ibidem, s. 349.

' Ibidem.

4 B. Slusarczyk, SSlusarczyk,Podstawy mikro- i makroekonomii op. cit., s. 349.

E. Kwiatkowski, Bezrobocie. Podstawy teoretyczn&'ydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2002, s. 21.

B. Slusarczyk, SSlusarczyk,Podstawy mikro- i makroekonomii, op. cit., s. 348.
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2. PRZYCZYNY | SKUTKI BEZROBOCIA

Teoretyczne przyczyny bezrobocia zawast@vgpodstawowych teoriach bezro-
bocia. Podstawowe twierdzenia stanowiska neoklasgz zostalty sformutowane
przez Alfreda Marshalla i Arthura Cecila Pigou. Wegledu na to,ze w kwestii
bezrobocia i zatrudnienia nagywali oni szeroko do twierdaeekonomii kla-
sycznej, ich stanowisko oraz jegozpiejsze modyfikacje ok&a sk réwniez
w literaturze mianem stanowiska klasycznego. Zgodnugciem neoklasycznym
w warunkach wolnorynkowej gospodarki wystije tendencja do ustalaniae si
na rynku pracy stanu réwnowagi. Gtbwnym mechanizmktdry zapewnia tak
tendeng jest mechanizm zmian ptac realnych. Zjawisko bleacta wystpujace
W rzeczywistdci ttumaczy st ograniczeniami w swobodnym funkcjonowaniu
mechanizmu rynkowego na rynku pracy. Ograniczeriszwhzane g przede
wszystkim z tendencjami do usztywniania ptac, kt@reezultatem pogpowania
zwigzkéw zawodowych opieragych sk redukcjom ptac. Ponadto zgodnie z-uj
ciem neoklasycznym aktywna ingerencjagiara w procesy gospodarcze, polega-
jaca na regulowaniu popytu na dobra i ustugi, do enaia bezrobocia jest niepo-
trzebna. Konieczna jest natomiast likwidacja ogragi swobodnego dziatania
mechanizmu rynkowego. W praktyce dotyczy to osfabienonopolistycznej po-
zycji zwiazkéw zawodowych, ale rowniewickszenie elastyczioi ptac’.

W praktyce wiele przyczyn bezrobocia zwméne jest z jego rodzajami.

Nalezy do nich m.in.:

1. upadek wielu diych zaktadéw przemystowych, gtownie z brarwtdkienni-
czej, wydobywczej, stoczniowej, hutniczej,

2. zaniedbanie rozwoju sektora ustugowego w czasatfuRRadmierna rozbu-
dowa przemystu, zwtaszczaikiego,

3. upadek Pastwowych Gospodarstw Rolnych prowady do gigantycznego
bezrobocia na obszarach rolniczych,

4. niedopasowanie struktury szkolnictwa do nowychideagjospodarczych,

5. wkroczenie wyu demograficznego lat 70. i 80. XX wieku w wiek gugcyjny,

6. rozwdj nowoczesnych, zautomatyzowanych technofogidukcji ograniczaf
cych liczlg zatrudnionych,

7. wysokie koszty pracy (podatki, sktadki na ubezpmed@ emerytalne i zdrowot-
ne) zniechcajce pracodawcow do tworzenia nowych miejsc pracy,

8. sztywnd¢ rynku pracy — przyzwyczajenie ludzi do pracy naciet i tylko
W swoim wyuczonym zawodzie przy niech do przekwalifikowania sgj
zmiany miejsca zamieszkania czyz tdo elastycznych form zatrudnienia
(pracy w niepetnym wymiarze godzin, uméw o dzietoribw-zlecé, samo za-
trudnienia w postaci wkasnej dziatasisogospodarczej),

9. niesprawny publiczny systemgednictwa pracy.

7 R. Milewski, E. KwiatkowskiPodstawy ekonomiPWN, Warszawa 2018, s. 436- 438
8 https://zpe.gov.pl/a/struktura-zatrudnienia-ifgeon-bezrobocia-w-polsce/DPpCzYSz5
[dostp 23.04.2022].

Studia Ekonomiczne, Prawne i Administracyjne 3/2022
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Skutki bezrobocia & zazwyczaj rozpatrywane na ptaszozg ekonomicznej
i spotecznej. Konsekwencje masowego braku pracywsdalne g nie tylko przez
samych bezrobotnych, ale rowhieich rodziny oraz cale spoledmwo.
Moga wiec by¢ rozpatrywane zaréwno pod wzdem jednostki, jak rowniecate-
go kraju. Tabela 1 zawiera podstawowe skutki bexeiab

Tabela 1. Ekonomiczne i spoteczne skutki bezrobocia

Skutki ekonomiczne Skutki spoteczne

1. utrata produkcji wynikajca z niepetnego 1. patologie spoteczne takie jak np. narko-
wykorzystania zasob6w sity robocZé], mania, alkoholizm, wzrost przeptzo-

2. rozwdj tzw. ,,szarej strefy”, sci,

3. powstanie tzw. luki produktu narodoweg®. pogarszanie sistanu zdrowia spotecie
brutto, stwa,

4. zmniejszenie wplywéw do budtu | 3. wzrost liczby konfliktbw w rodzinie
paastwa, i sSrodowisku zamieszkania,

5. znaczne Kkoszty materialne zwane| 4. pobieranie zasitku m® wzmacnhia
Z utrzymaniem bezrobotnych oraz #Aju poczucie nieprzystosowania spotecznego,
zajmupcych st ich problemami i obstug | 5. zanik umiegtnosci spotecznych,

6. utrata kwalifikacji spowodowana dtugg-6. utrata pozycji spotecznej
trwatym bezrobociem

Zrodio: Opracowanie wlasne na podstawie: K. Dr&agjologia i inne nauki o pracy

i bezrobociy Zeszyty Naukowe Zachodniopomorskiej Szkoty Biznédrma i Rynek,

Szczecin Nr 1/2014 s. 92- 94; K. Drelsychologiczno-ekonomiczne problemy bezrohocia

Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczesiiego, Nr 10/2015 s. 134- 138.

Definiujac bezrobocie z perspektywy psychologicznej jako wspony brak
aktywnaci zawodowej cztowieka, badacze odwatsje do funkcji, jakie spetnia
praca i zatrudnienie, jako do podstawowych fornyaksci zyciowej osoby do-
rostej. Praca zawodowa zapewnia strukturalizadjia i wymusza aktywr$o,
dostarcza dawiadczé i zapewnia kontakty spofeczne, stawiajcele i zadania,
umazliwia jednostce wykracza- nie poza siebie, jestsmeeezrodtem tazsamdaci
i statusu spotecznego. Stan psychiczny jednostidietriony jest zatem nie tylko
od utraty zrodla utrzymania, ale rownieod owych dodatkowych funkciji,
ktore odpowiadaj waznym psychologicznie potrzebom wspotczesnego czikayie
chat nie zawsze jest on tegwiadomy®.

Do psychologicznych skutkéw bezrobocia rale

1. brak zaufania we wiasne sity,

2. wyuczona bezradné,

3. zanik gotowdci i checi do pracy,

19 E. Kwiatkowski, Bezrobocie. Podstawy teoretyczi&ydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2002, s. 80.

2 K. Drela, Psychologiczno-ekonomiczne problemy bezrohodaszyty Naukowe
Uniwersytetu Szczenskiego, Nr 10/2015 s. 134.
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4. brak zaspokojenia potrzeb psychicznych takich jaknaspetnienie gj
kreacja wizji samego siebie, radoi satysfakcja z wykonywania pracy,
potrzeba kontaktu z luthi, ostona socjalna,

5. ograniczenie niezataosci i swobody dziatania: rygory w dysponowaniu

budzetem wilasnym i rodziny wymuszone kontrolowanie mytietow,

czyli przymus statego ustalania iasci, niezkednasci czy racjonalnéci
zakupow z punktu widzenia zaistniatej sytuacji fisawej,

nizszy poziom poczucia szgzia, zadowolenia zycia, samooceny,

zaburzenia zdrowia psychicznego,

depresja,

zaburzenia proces6w poznawczich

©CoNO

Brak zatrudnienia jest powszechnie uznawany zaigkpwnegatywne, mimo
wszystko nalgy dostrzec jego pozytywne skutki, do ktérychame zaliczy:

1. sprzyjanie konkurencyj$oi na rynku pracy,

2. motywowanie miodzigy do nauki,

3. umazliwienie stymulowania poziom inflacji,

4. dyscyplinowanie 0s6b zatrudnionych do ostrego i sumiennego wykony-
wania pracy,

5. sprzyjanie krotkotrwalej migracji zarobkowej (szgatie miodziey),
co pozwala na lepsze poznanie innych kéttur

Negatywne skutki bezrobocia na pewno jednak przajya bez watpienia zja-
wisko to nie jest zaliczane do pozytywnych ze wdgl na konsekwencje dla sa-
mych bezrobotnych, ich rodzin, a t&kcatego spotecastwa. Konsekwengjtrud-
nosci finansowych zwizanych z bezrobociem jest nie tylko almriie standardu
zycia tych oséb i catych rodzin, ale réwhnisamoocena i pozycja spoteczna
jest czynnikiem bardzo istotnym w kwestii bezrolbbti

3. METODY WALKI Z BEZROBOCIEM

Paistwo prowadzi polityk, ktéra ma zapobiec wzrostowi bezrobocia. Metody
do tego wywane mana podziek na aktywne, mage na celu redukgjbezrobocia,
i pasywne, ktdrej celem jest pomoc socjalna.

L |bidem, s. 134- 138.

22 K. Drela, Socjologia i inne nauki o pracy i bezrobociuczsé Il, Zeszyty Naukowe
Zachodniopomorskiej Szkoty Biznesu. Firma i Ryndkl/ 2015, s. 92.

2 K. Drela,Psychologiczno-ekonomiczneop. cit., s. 133.
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3.1. Metody aktywne

Aktywna polityka pastwa opiera si na wykorzystaniu wielu instrumentow
ekonomicznych. Zgodnie z powszechnie stosewkasyfikacja maéna w nigj
wyodrebni¢ polityke makroekonomicznoraz polityk: mikroekonomicza®”.

Polityka makroekonomiczna polega na wykorzystywanatrumentow fiskal-
nych (podatkéw, wydatkow budtowych) i piengznych (stopy procentowej, poda-
zy pieniadza) w celu redukcji bezrobocia. W zailesci od tego, ktora teoria sta-
nowi podstaw prowadzonej polityki, instrumenty te skierowane #dz na stymu-
lowanie globalnego popytu na towary (w przypadkiitya keynesistowskiej),
badZ tez na stwarzanie producentom korzystniejszych warankkonomicznych
do rozwijania produkgji (w przypadku teorii neokfasne;y°.

Polityka makroekonomiczna ma na celu ograniczatiemgje bezrobocia cha-
rakterystycznego dla nierbwnowagi na rynku pracy.

Polityka mikroekonomiczna obejmuje zespdt instrutbenmapcych na celu
popravg funkcjonowania rynku pracy oraz redukdpezrobocia w okionych
grupach sity roboczej. Stanaywbne tzw. aktywa polityke panstwa na rynku pra-
cy. Werdd jej instrumentow miana wymiené:

1. publiczne programy zatrudnienia (w szczegébngrogramy robét publicz-

nych), polegajce na tworzeniu przez fistwo dodatkowych miejsc pracy
w dziedzinach niecieseych st zainteresowaniem sektora prywatnego,

2. subsydiowanie zatrudnienia, polegag na udzielaniu przez figtwo bez-
zwrotnej pomocy finansowej przedsiorstwom, ktore rezygnajz plano-
wanej redukcji zatrudnieniagdz tworza nowe miejsca pracy (taki charakter
maja w Polsce prace interwencyjne),

3. pozyczki dla przedsbiorstw w celu tworzenia nowych miejsc pracy
oraz payczki dla bezrobotnych w celu pedja dziatalnéci gospodarczej
na wtasny rachunek,

4. szkolenia zawodowe, umlowiajace bezrobotnym zdobywanie i zméan
kwalifikacji,

5. uslugi pdrednictwa pracywiadczone przez biura pracy, dotyce zwtasz-
cza gromadzenia i udzielania informacji o wolnycigjstach pracy i bezro-
botnych poszukugych pracs’.

Instrumenty te maj w wickszaci charakter selektywny, tzn.a sadresowane
do okrglonych grup sity roboczej (np. dtugookresowo beatoipch). Dzgki takiemu
charakterowi maj one podstawowe znaczenie dla ograniczania bezeobtaktural-
nego i frykcyjnego. Instrumenty te mpgiet réwniez pewne znaczenie dla redukcji
bezrobocia wyspujacego w warunkach nieréwnowagi na rynku pfacy

R. Milewski, E. KwiatkowskiPodstawy ekonomii, op. cit., s. 447.
25 :
Ibidem.
?° |bidem, s. 448.
" |bidem.
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3.2. Metody pasywne

Pasywna polityka pestwa na rynku pracy obejmujezriorodne formy pomocy
finansowej dla bezrobotnych. Naje tu wymient przede wszystkim zasifki
dla bezrobotnych czy tejednorazowe odszkodowania dla oséb zwalnianych
Z pracy.

Stosowane w poszczegolnych krajach rezania w zakresie zasitkow dla bez-
robotnych g bardzo zrénicowane. Rénice dotyca przede wszystkim kryteriéw
przyznawania zasitkow, ich wysod@ oraz maksymalnego okresu ich pobierania.
Wystepujace w poszczegolnych krajach rozstrzygi wynikap nie tylko z ma-
liwosci finansowych bugetu pastwa, ale rownig ze znaczenia, jakie przypisuje
si¢ oddziatywaniu zasitkdbw na intensywiggoszukiwa pracy przez bezrobotn

Do pasywnych metod walki z bezrobociem, oproczizési dla bezrobotnych,
mozna wymiené swiadczenia oraz zasitki przedemerytalne, wydhie okresu
nauki dla mitodzigy, obnizenie wieku emerytalnego czy jednorazowe odszkodo-
wania dla zwolnionych oséb

4. ANALIZA POZIOMU BEZROBOCIA

Najwyzsza liczba oséb bezrobotnych zostata odnotowan®20 20ku, nato-
miast najntsza w roku 2019.W badanym okresie liczba ludzi ptaggych
bez pracy wykazywata znagze wahania.

W 2019 roku ména zaobserwowaspadek liczby bezrobotnych o ponad 10%
w stosunku do poprzedniego roku. Natomiast w kgiejmoku wielka¢ ta wzrosta
0 ok. 21% w poréwnaniu do 2019 roku. W 2021 rokzbia bezrobotnych wynio-
sta okoto 895 tys., co stanowito spadek o okoto 14%

28 :
Ibidem.

29 M. Skiba, S. Placzgska, Pasywne i aktywne formy zwalczania bezrobocia vedeol
i Unii Europejskiej Marketing i Zarzdzanie, Nr 1 (51)/ 2018, s. 380.
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) Rys. 1. Wielka¢ bezrobocia w latach 2018-2021
Zrodto: Opracowanie wtasne na podstawie danych zZgmlaw publikacji GUSBezrobo-
cie rejestrowane 1-4 kwartat 2021 Gfowny Urzad Statystyczny, Warszawa 2022

Najnizsz stog bezrobocia mma byto zaobserwowanv 2019 roku. Wynosita
ona wowczas 5,2%. Natomiast napsya stopa procentowa miata miejsce
w 2020 roku. Osigneta ona wielké¢ 6,3%. Poziom stopy bezrobocia ksztattowat
sie na r@nych poziomach w analizowanych latach.

W roku 2019 miat miejsce spadek stopy bezrobog@arad 0,5 punktu procen-
towego, natomiast w 2020 roku sma byto zaobserwowgej wzrost o 1,1 punktu
procentowego w stosunku do poprzedniego roku. WL20Ru stopa bezrobocia
spadta z 6,3% do 5,4%, co stanowito 0,9 punktugmtmvego.
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) Rys. 2. Stopa bezrobocia w latach 2018-2021
Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych zgwramw publikacji GUSBezrobo-
cie rejestrowane 1-4 kwartat 2021 Gfowny Urzad Statystyczny, Warszawa 2022

4.1. Struktura bezrobocia wedtug wieku

W latach 2018- 2021 najekszy udziat w ogolnej liczbie bezrobotnych
mialy osoby w wieku 25- 34 lata. Natomiast najmsugj udziat dotyczyt oséb
w wieku 24 i mniej lat. Spowodowane peoto by kontynuowaniem nauki
na uczelniach waszych, dz wyjazdem za granicw celu podicia lepiej ptatnej
pracy.

Najwyzsza liczba oséb pozosiajch bez pracy w przedziale 25- 34 lata miata
miejsce w 2020 roku, Zanajnzsza w 2019 roku. Jest to okres, kiedy mtodzi ludzie
najczsciej koacza studia i wchodz na rynek pracy.

Druga, co do liczebnéri grum bezrobotnych w analizowanych latach byty oso-
by w przedziale wiekowym 35- 44 lat. Ich najsya liczba odnotowana zostata
w 2020 roku, z&najnizsza 2019 roku.

W przedziatach wiekowych 45- 54 oraz 55 kodj liczba bezrobotnych ksztal-
towala s¢ podobnie i wynosita od 157 tys. do 196 tys. W pdeale 45-54
najwigksza liczba bezrobotnych zostata odnotowana w 2@RQ, a najnisza
w 2019. Natomiast w przedziale 55 igaej najwicksz liczba oséb bez pracy cha-
rakteryzowat si rok 2020, a hajmniejg22021 rok.
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) Rys. 3. Struktura bezrobocia wedtug wieku w latact2018-2021
Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych zgwramw publikacji GUSBezrobo-
cie rejestrowane 1-4 kwartat 2021 Gfowny Urzad Statystyczny, Warszawa 2022

4.2. Struktura bezrobocia wedtug pici

W latach 2018- 2021 zjawisko bezrobocigscej dotykato kobiet i mez-
czyzn. W roku 2018 bezrobotnych byto okoto 543 fahiet (co stanowito okoto
56% ogotu) i okoto 426 tys. gaczyzn (co stanowito 44% ogo6tu). W 2019 roku
poziom bezrobocia w stosunku do roku 2018 zmniéjsky Kobiety stanowity
wtedy 55% ogétu bezrobotnych, a ich liczba wynos#éwczas okoto 480 tys.,
co oznacza spadek poziomu bezrobotnych kobiet o 188 w stosunku
do poprzedniego roku. Natomiastiozyzni stanowili wtedy 45% og6tu bezrobot-
nych. Liczba zarejestrowanych bezrobotnyctzemyzn spadia o 9% z 426 tys.
do 387 tys. w stosunku do 2018 roku. W 2020 ro&zbia zarejestrowanych bezro-
botnych byta najwisza. Udziat kobiet w ogdlnej liczbie bezrobotnyclnist
prawie 54%. Liczba bezrobotnych kobiet wzrosta @ #%. do 560 tys., co stano-
wito wzrost o prawie 17% w stosunku do poprzedniega. Liczba bezrobotnych
mezczyzn w 2020 roku wynosita okoto 485 tys., co staitm wzrost w stosunku
do roku 2019 o 23%. W 2021 roku liczba bezrobotrgialata. Kobiety wynosity
wowczas okoto 54% ogo6tu bezrobotnych. Ich liczbaalata 0 14% w stosunku
do roku 2020. Natomiast liczbaemtzyzn zmalata o prawie 15%, a ich udziat
w 0golnej liczbie bezrobotnych ksztattowat sa poziomie 46% .
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Rys. 4. Struktura bezrobocia wedtug ptci w latach @18-2021
Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zgelaw publikacji GUSBezrobo-
cie rejestrowane 1-4 kwartat 2021 &téwny Urad Statystyczny, Warszawa 2022

4.3. Struktura bezrobocia wedtug wyksztatcenia

W latach 2018-2021 najekszy udziat w ogdlinej liczbie bezrobotnych miaty
osoby posiadage gimnazjalne, podstawowe lub niepeine podstawawiesztalt-
cenie. Stanowito to okoto 27% ogoétu. Natomiast magjszy udziat w liczbie
bezrobotnych mialy osoby 2z wyksztatceniednednim ogolnoksztakcym.
Osoby z tym wyksztalceniem stanowity okoto 12% vetkich bezrobotnych.

Druga, co do liczebnéri grum bezrobotnych w analizowanych latach byty oso-
by z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym/ boarym. Stanowili oni okoto
25% ogétu bezrobotnych.

Osoby bezrobotne z wyksztatlceniemzagym w badanych latach ksztattowaty
si¢ na poziomie od 125 tys. do 154 tys., co stanowkitio 14% ogo6tu bezrobotnych.

Bezrobotni z wyksztatceniem policealnym okaednim zawodowym stanowili
okoto 22% ogétu osbéb pozostieych bez pracy.
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Rys. 5. Struktura bezrobocia wedtug wyksztalcenia Matach 2018-2021

Zrodio: Opracowanie wiasne na podstawie danych zgelaw publikacji GUSBezrobo-
cie rejestrowane 1-4 kwartat 2021 &téwny Urad Statystyczny, Warszawa 2022

PODSUMOWANIE

Bezrobocie stanowi kluczowy problem spoteczno- ekoiczny. Negatywnie
oddziatuje na psychikoraz relacje z otoczeniem bezrobotnego, przyczgiia
do powstawanie winych patologii w spolechstwie oraz obaza budet pastwa
kosztami walki ze skutkami z nim zyzanymi i jego obstug Przyczyny tego zja-
wiska wynikaj najczsciej z jego rodzajow. Walka z bezrobociem polegavya
korzystywaniu metod aktywnych- majych na celu pobudzenie aktywizacji zawo-
dowej oraz pasywnych, czyli zapobieggjm ubdstwu o0sb6b bezrobotnych.
Bezrobocie rownieczsciej dotyka niektérych grup spotecznych.

Dokonupc analizy poziomu i struktury bezrobociaima wywnioskowa:

1.

W badanym okresie liczba ludzi pozostsjch bez pracy wykazywata
znacace wahania. Najusz wartg¢ poziomu bezrobocia odnotowano
w 2019 roku (866,4 tys.), zaajwyzsz w2020 roku (1046,4 tys.).

. W latach 2018- 2021 najekszy udziat w ogolnej liczbie bezrobotnych mia-

ly osoby w wieku 25- 34 lata. Natomiast najmniejsmgziat dotyczyt osob
w wieku 24 i mniej lat. Sytuacja ta spowodowanaabgtzede wszystkim
kontynuacj nauki na uczelniach wgzych, hdz wyjazdem za granicw ce-
lu podgcia lepiej ptatnej pracy.

W badanym okresie zjawisko bezrobocia dotyczytoegez wszystkim
kobiet. Ich udziat wynosit ok.55% og6tu bezrobothyc

. W latach 2018-2021 osoby posiaga wyksztatcenie gimnazjalne, podsta-

wowe lub niepetne podstawowe stanowity ok. 27% odx@zrobotnych
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Bezrobocie to zjawisko, ktore negatywnie wpltywaje@nostki, rodziny i spo-
leczeastwa. Utrata pracy i truddoi ze znalezieniem nowej, mggowodowa
u ludzi pesymizm i apatj problemy zdrowotne oraz finansowe. Ponadto brak
mozliwosci pozyskiwania dochodu za wykonywaprag jest jednym z podsta-
wowychzrodet ubostwa oraz wykluczenia spotecznego.
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LEVEL AND STRUCTURE OF UNEMPLOYMENT
IN POLAND IN 2018-2021

Abstract
The purpose of this article is analyze and evalubé&level of unemployment
in Poland in 2018-2021. This publication presertg definition and essence
of unemployment. In addition, the causes and careseges of this socio-economic
problem are explained. Active and passive methddsombating unemployment
are also discussed. Finally, statistical data oe tost-unemployment population
in 2018-2021 is analyzed

Keywords: unemployment, unemployment rate, causes and coese€s
of unemployment, fighting unemployment.



Zeszyty Naukowe Wydziatu Ekonomii i Finansow
Uniwersytetu Technologiczno-Humanistycznego
im. Kazimierza Putaskiego w Radomiu

Studia Ekonomiczne, Prawne i Administracyjne
Zeszyt 3 (2022)

DOl https://doi.org/10.24136/sepia.2022.011

Zuzanna Wegrzecka, Krzysztof Falkiewicz’
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Streszczenie

Zjawisko migracji nierozerwalnie zwdane jest z procesem globalizacji gospo-
darki swiatowej, ktora utatwia przemieszczanie lugtiadzieki szerokiej sieci po-
Wigzai z rodzinami i znajomymi znajdgymi sé za granig i oddziatywaniu
na te sie* miedzynarodowego rynku pracy.

Celem artykutu jest przedstawienie problemu migraagranicznych ze szcze-
gllnym uwzgdnieniem Polski w latach 2016-2020.

W artykule przedstawione zostalo gmi¢ migracji, jej rodzaje oraz przyczyny
i skutki. Zaprezentowano rowaietatystyki bdgce wynikiem bada Gtéwnego
Urzedu Statystycznego zygane ze skal migracji w Polsce w latach 2016-2020
oraz gtébwnymi kierunkami emigracji i imigracji nalpyt staty

Stowa kluczowe:migracje, migracje zagraniczne, emigracja, imigracj

WSTEP
W ostatnich latach zagraniczne migracje ludncstaly s¢ zjawiskiem po-
wszechnym we wspoiczesnej gospodasegatowej. Proces ten oznacza prze-
mieszczanie giludnaici na state lub czasowo poza granicagtaa ojczystego.
Dynamicznie rozwijajce st migracje § jednym z priorytetowych wyzwa
Polski, ktéra w digym stopniu narzona jest na niebezpiedmdwa towarzysgce
nadmiernemu naptywowi obywateli figtw trzecich.

! Studentka Il roku, studia | stopnia, KierunekoB&mia, Wydziat Ekonomii i Finanséw,
Uniwersytet Technologiczno-Humanistyczny im. Kazma Putaskiego w Radomiu.

2 Student Il roku, studia | stopnia, Kierunek: Ekoria, Wydziat Ekonomii i Finanséw,
Uniwersytet Technologiczno-Humanistyczny im. Kazma Putaskiego w Radomiu
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We wspdiczesnej gospodarce zachwgedzprocesy migracyjne najgriej map
charakter legalny, ale w ostatnich latachznmezauway¢ wzrost zjawiska migracji
nielegalnej.

Celem niniejszej pracy jest przedstawienie problemgracji zagranicznych
ze szczegO6lnym uwzglnieniem Polski w latach 2016-2020.

Nasilapce st zjawisko nielegalnej imigracji przyczyniagsilo destabilizacji
sytuacji wewstrznej kraju. Mimo to jest ona padana, gdy zapewnia wykony-
wanie dziesjtek prac, na ktére brak efmych na krajowym rynku pracy oraz za-
pewnia rozwoéj gospodarczy. Jednak jesteostwo ludzi, ktérzy sijej obawiaj,
gdyz np. boj sie 0 utrat pracy lub zmniejszenie zarobkéw z powodu naptywu
tanszych pracownikow, albo spadku, lub wzrostu cenucigomdci.

1. DEFINICJA | RODZAJE MIGRACJI ZAGRANICZNYCH

Migracje zagraniczne to proces ekonomiczno-spolgdaidry na trwale zapisat
sig w historii naszego kraju. Poziom migracji zageanych zmieniat §i dos¢
znacaco w ostatnich latach. Zmiany wemy zauway¢ juz po roku 1989- zmiany
systemowe w Polsce, a takpo roku 2004- przygpienie Polski do Unii Europej-
skiej. Zniesienie ogranicaewizowych w krajach Unii Europejskiej niewpliwie
wywarto dwy wplyw dla gospodarki Polski, unlbwito to swobodne ruchy mi-
gracyjne mogce dziaté jako dodatkowa sita dla gospodarki kraju. Ngleauwa-
zy¢, ze problem migracji stat siproblemem globalnym. Przyczyitego jest dia
mobilnas¢ ludzi na skale ogolwiatows, oraz dua ziazonas¢ tego procesu.
Progres midzynarodowej mobilr&ei pracownikow spetnia coraz waiejsz role
dla diugoterminowych perspektyw gospodarczych pcaie kadego kraju —
nie tylko w UE, lecz rownie na catymswiecie. Dotyczy to réwnie Polski.
Obecnie na catyrdwiecie obserwuje siintensyfikacg skali migracji zagranicznej —
zarobkowej. Sytuacja ta implikowana jest gpsfaca globalizacy gospodarcy,
ktéraagskutkuje wzrostem konkurencyfeo zasobow pracy w #mych regionach
Swiata’.

Migracja ludndci to stata, lub tymczasowa zmiana miejsca zamassak
To masowa wdrowka, przenoszeniegsiudnasci w obrbie danego kraju lub po-
migdzy r&nymi krajami w celu zmiany miejsca wywotane czyramk politycz-
nymi, etnicznymi, religijnymi, ekonomicznyfhi

W literaturze przedmiotu wygtuje podziat migracji na migracje weetrene
I zewrgtrzne. Migracje wewgtrzne g to ruchy ludnéci wewrtrz kraju, np. prze-
mieszczanie s8iludnasci ze wsi do miast. Natomiast przez ¢ migracji ze-
wnetrznych naley rozumi&€ przemieszczanie iludnaici z jednego pastwa

¥ Zob. B. Ranowski, Jakai¢ zycia kobiet migrujcych zarobkowo oraz jej wplyw
na intencg ponownych wyjazdg@vCzasopismo Psychologiczne, .18, Nr 2/2012, 8. 29

“ B. Dunaj (red.),Stownik wspéiczesnegazjka polskiego Wydawnictwo WILGA,
Warszawa 1996, s. 22.
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do innego pastwa docelowego, inaczej nazywargemsigracjami m¢dzynarodo-

wymi.

Migracje mog przybiera nastpujace formy:

Emigracja- przemieszczanie; $udnasci z kraju ojczystego do innego kraju;
Imigracja- naptyw ludngci zagranicznej;

Reemigracja- rozumiana jako powrot do kraju ojozget

Repatriacja- powrot do kraju, spowodowany WoE€iSzym przymusowym
opuszczenie kraju rodzinnego;

Uchod:ctwo- ucieczka z kraju;

Deportacjaprzymusowe przesiedlenie najéeiej catej grupy oséb z powo-
déw politycznych.

Migracja jest definicj bardzo ogoéla. Mozna wymient jej kilka wymiarow
(kryteriéw). Najczsciej wystpujacymi 5%

Kryterium przestrzenne — jako najbardziej oczywigi®iazane jest z ruchem
w przestrzeni fizycznej. Migracja oznaczaeeviprzemieszczenie na pewn
odlegiaé. W przypadku migracji mdzynarodowych kryterium to wie sk

z przekroczeniem granicy fistwowe;.

Kryterium miejsca zamieszkania (pobytu) — nakazugktowa migranta
jako osok zmieniajca miejsce zamieszkania. Migracja z tego punktu widze
bywa okrélana jako trwata lub péitrwata zmiana miejsca zaakania, przy
czym nie czyni & zadnych ogranicze jesli chodzi o odlegté¢ ruchu; mae
ona mi€ charakter przymusowy lub dobrowolny, westvany lub zewnrtrzny.
Kryterium czasu — odnosiesdo zasad okémjacych wymagany minimalny
czas trwania mobilrigi czy tez przebywania w nowej przestrzeni ekonomicz-
nej/spotecznej. Kryterium to pozwala oddZietigrantow od turystow, ktorzy
rowniez pokonuj czsto bardzo powane odlegtéci i wielokrotnie zmieniaj
(chwilowo) otoczenie spoteczne (za widlkagranicza przyjmowano 12 mie-
siecy).

Kryterium aktywndci — oznacza zmigmiejsca zamieszkania i miejsca wyko-
nywania rénego rodzaju czyndoi (w rzeczywistéci dotyczy gtownie wyko-
nywania pracy zawodowej). Kryterium to jest blisekonomicznemu podsiju

do migracji, gdzie jest ona traktowana w sposoékrungentalny jako ekono-
micznie uwarunkowane przemieszczenie lédno

® Por. T. Kaczmarczyk,Migracja — charakterystyka zjawiskaZeszyty Naukowe
Parstwowej Wyszej Szkoly Zawodowej im. Witelona w Legnicy, Nr (3/2015, s. 8;
A. Runge, J. RungeStownik poié z geografii spoteczno-ekonomiczné&fideograf
Edukacja, 2008, s. 269; Z. Kawdrka-Butrym, Migracje — zmiany pokenia
spotecznegofjw:] M. S. Zigba (red.),Migracja — wyzwanie XXI wiekd)ydawnictwo
KUL, Lublin 2008, s. 28.

® Zob. A. Maksimczuk, L. SidorowiczZDchrona granic i obstuga ruchu granicznego
Lexis Nexis, Warszawa 2007, s. 22.
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2. PRZYCZYNY | SKUTKI MIGRACJI ZAGRANICZNYCH
2.1. Przyczyny migracji zagranicznych
Przy charakterystyce migracji bierze giod uwag rézne kryteria opisu infor-
mujace o bezp&rednich przyczynach oraz okresie i formie ich @adji. Inny po-
dziat migracji uwzgtdnia jej gtdwne przyczyny. One siejako wpisane w cele
migracji, w oczekiwane przez migagych zyski wynikajce ze zmiany miejsca
zamieszkania. Wedtug kryterium przyczyn wymi@ne g migracje ekonomiczne
i migracje pozaekonomiczhe
* Migracje ekonomiczne - podejmowang\8 celu poszukiwania pracy i za-
robkéw, nastawioneasna korzyci materialne i obejmajdwie grupy emi-
grantow ekonomicznych: ,migrantéw pegzeia’, dla ktoérych celem
jest zdobycie jakichkolwiekrodkow dla zaspokojenia €zto podstawowych
potrzeb (wyywienie, ubranie, remont mieszkania, dtugi) i migriamobilni,
ktorzy zmierzaj do poprawy standarduycia (dobry samochéd, dom),
zgromadzenia funduszy na inwestycje i inne ukicowdne na rozwaj.
» Migracje pozaekonomiczne, ktory¢todiem g:

o0 aspiracje edukacyjne, corazfaie] wystpujace w ostatnich latach —
zorientowane na zwkszanie szeroko rozumianego kapitajciowe-
go (wiedzy i kompetencji zawodowych) oséb migayich;

o przeladowania religijne, turystyka, pielgrzymowanie -—ajgce
na celu bezpiecastwo wyznawania swojej wiary, wypetniania prak-
tyk religijnych lub dopetnienie praktyk wpisanych makazy wiary
(np. pielgrzymka do Mekki);

o kleski zywiotowe i katastrofy ekologiczne (awaria reaktor&tomo-
wych np. przesiedlenia z rejonu Czarnobyla) — zialée nowego
terenuzycia w miejsce zniszczonego;

0 migracje polityczne — jako efekt wojny, walki obez@olitycznych
swiatowych (zimna woja), ucieczki i przesiedleniaigzzane ze zmia-
na granic — kadym przypadku w celu zapewnienia bezpiésrea fi-
zycznego, ochronygycia i zdrowia wlasnego i bliskich.

Indywidualne decyzje o migracji zarobkowej Wi sk, jako dziatania maj
ce na celu zrinicowanie ryzyka wizacego s¢ z funkcjonowaniem gospodarstw
domowych w niestabilnym systemie ekonomicznym igprania powtkszenia
wlasnego kapitalu ekonomicznego, spotecznego, tamtego, podniesienia presti-
ZU, zwiekszenia niezalaosci ekonomicznej oraz uzyskania uznania i lepszej po
zycji w kregu rodziny i znajomych. Gtéwnymi czynnikami wypygieymi z kraju
pochodzenia pozostgjniezadowalajce zarobki, bezrobocie (stale lub czasowe
wiasne lub czionkéw rodziny), zta sytuacja na rypkacy, niepewnié zatrudnienia

" Por. Z. Kawczitska-Butrym Migracje — zmiany polnia spotecznego. op. cit., s. 28-29
8 M. Duda,W kierunku ograniczenia bezrobocia i bezdosuhe przyczyny migragji
Studia i Badania Naukowe, Nr 1/2009, s. 299-306.
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Ogolnie niezadowalaga sytuacja bytowa lubadenie do znacznej poprawy
standardwycia wypychag migrantow z kraju bez wzgdlu na to, czy kraj pocho-
dzenia ulatwia, czy nie ulatwia wyjazdow. W tejusji jednostce najlepszym
rozwiazaniem wydaje giwyjazd za granig, bazujacy na przekonanige w innym
kraju migrant znajdzie nie tylko prace, ale tepszy standardycia i pracy
oraz,ze pobyt tam zapewni wksze nk w kraju pochodzenia szanse na przy&zto
dla siebie i rodziny. Optyka ta to zasadniczy cilgmprzyciagajacy, cha& nierzad-
ko niezgodny z realiami, z jakimi musksimierzyé migrant.

2.2. Skutki migracji zagranicznych dla rozwoju lokalnego i handlu
zagranicznego

Rozwéj gospodarki obszaru, z jakiego pochoéemigranci, uwarunkowany jest
indywidualra poprave standarduycia poszczegdlnych cztonkéw rodzin migranc-
kich. Nie bez znaczenia pozostaje wptyw migracjilolalny rynek pracy i sytu-
aci dochodow obywateli regionu. Jej skala, jakzt@otencjalne skutki zate
od koncentracji ruchéw migracyjnych na danym olzszaiéli notuje sk niewiel-
ka liczbe migrantow, nie odgrywa to wkszej roli dla spoteczrioi regionu.
Gdy skala migracji jest znaczna, obserwugepsizytywne skutki, takie jak: rozwgj
sektora ustug, np. firm transportowych i agenajystycznych, koncentragych si
na medzynarodowych ustugach przewozowych. Wzrasta zapltwanie na lo-
kalne firmy budowlane, poniewdransfery zarobkdw w ciej czsci wykorzysty-
wane g na budow mieszka, wyposaenie i remonty doméw. Pojawiagie row-
niez nowe podmioty pé&ednictwa pracy. Na obszarach turystycznie atralk@y)
unowoczénia st baz noclegowd, oraz zweksza liczle nowych firm swiadcza-
cych ustugi turystyczno-wypoczynkowe. Na obszaradkjskich, dzeki wiedzy
zdobytej za granig stosowaneasnowe metody produkcji, zwkszapce efektyw-
nos¢ gospodarstw rolnych

Wplyw migracji zarobkowej na rozw0j danego regiomoze by réwniez
negatywny, gdy odptyw pracownikéw powoduje zachwianie rownowagilokal-
nym rynku pracy- spada wskak zatrudnienia. Diy problem dla spoteczioi
lokalnej stanowi wyjazd miodych, dobrze wyksztalpdm oséb, co prowadzi
do niedopasowania popytu i pagtapracy. Duda skala migracji jest przyczyn
deprecjacji kapitatu ludzkiego i spowolnienia akbgéci ekonomicznej w skali
lokalnej.

Zdarza sj, ze s$rodki gospodarstw domowych o0sOb wigeajacych
w celach zarobkowych za gragica wykorzystywane w kraju przyjmagym,

® K. Pujer, Poakcesyjne migracje zarobkowe Polakdw;] T. Homoncik, K. Puijer,

I. Wolanskg Ekonomiczno-spoteczne aspekty migracji. Wybraneblemy,
Wydawnictwo Exante, Wroctaw 2017, s. 9-10.

10 B, Puzio-Wactawik Spoteczno-ekonomiczne skutki migracji Polakéw mesjk Polski
do Unii Europejskiej Polskie Towarzystwo Ekonomiczne w Krakowie, Zggz
Naukowe nr 8/ 2010, s. 187.
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lub tez w wigkszych aglomeracjach, oddalonych od miejsca zakdesa
(zakup nowego samochodu, maszyn rolniczych espigospodarstwa domowego),
co sprawiaze transfer zarobkéw nie wspiera lokalnej przeisirczaci i nie po-
woduje rozwoju regionu.

3. SPOLECZNE SKUTKI MIGRACJI

Spoteczne efekty migracji zarobkowych Polak&ntrsidniejsze do zmierzenia
niz skutki ekonomiczne. Wynika to ze struktury migrae doktadniej z diego
udziatu wyjazdow czasowych, ktére nie prowadn trwatych zmian w strukturze
populacji. Oddziatyj one jednak na sytuacimigrantéw i funkcjonowanie spotecz-
nosci, ktore osoby te opuszczajale do ktérych mniej lub bardziej regularnie po-
wracaj. Analiz¢ skutkow spotecznych mona przeprowgdaiwzgkdniajc trzy
kategorié?

e kultury bytu — pod tym pefgiem kryja sie wszelkie sprawy zwizane z pod-
trzymaniem egzystencji. Najbardziej widoczny eletiaritury bytu to kon-
sumpcja. Dziki mozliwosciom finansowym i aspiracjom migrantéw przej-
mowane § przez nich wzorce konsumpcyjne z krajow docelowych
a take nowe formy sgdzania wolnego czasu, korzystanie z nowyddet
poprawy funkcjonowaniaycia. Przejmowaneaswzorce kultury masowe;.
Jednak najwikszy wptyw maj indywidualne dwiadczenia z pobytu
za granic. Konsumpcja odgrywaztevazng role w okreleniu pozycji
w uktadzie spotecznym;

» kultury spotecznej — dotyczy funkcjonowania rodzingpotecznéci lokal-
nej. Rodzina w najwkszym stopniu odczuwa zmiany zachgok
pod wplywem migracji. Najwaiejsze znaczenie ma kwestia opieki nad
dzietmi, niekiedy bowiem dochodzi do wyjazdéw rodzicow mmiar,
wystepuje rownie zamiana rél neidzy obojgiem rodzicéw. Istnieje ekszy
popyt na pra¢ kobiet (zawody takie jak spaczki, opiekunki do dzieci,
0s6b starszych) i ten faktesto przewaa w decyzjach migracyjnych gospo-
darstw domowych, kiedy to klasyczny model rodzimgegrywa z czynni-
kiem ekonomicznym. Migracja ma jednak pozytywne dekwencje
dla rodziny, takie jak: poprawa sytuacji materiglzgickszenie maliwosci
realizacji planéw, nowe wzorce zachaw&sztattowanie aspiracji, dostar-
czanie nowych umiefnaosci, polepszenie pozycji osobistej i rodzinnej;

K. Markowski, Ekonomiczne aspekty migracjiv:] M. St. Zigba (red.),Migracja —
wyzwanie XXI wiekWydawnictwo KUL, Lublin 2008, s. 28-29; B. Puzio-Wawik,
Spoteczno-ekonomiczne skutki migracji Polakéwp.. cit., s. 187-188.

P. Kaczmarczyk, J. Tyrowic¥\Vspétczesne procesy migracyjne w Polsce a aktivno
organizacji pozarzdowych na obszarach pawianych z rynkiem pracyFundacja
Inicjatyw Spoteczno-Ekonomicznych, Warszawa 20075%55; B. Puzio-Wactawik,
Spoteczno-ekonomiczne skutki migracji Polakéwp.. cit., s. 188-190.
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* kultury symbolicznej — czyli poziomu wa#d, jaki charakteryzuje migran-
tow. W spoteczestwie polskim pojawia si tzw. luka aksjologiczna
(deficyt wartdci, zniszczenie autorytetow), a emigranci wybigraprtaici
hedonistyczne, gtdéwnie nastawione na konsumgdepkt ten nie powinien
dziwi¢, poniewa w dobie globalnych przemian i kultury masowe] &agb-
dejcie charakteryzuje wiele spotedstw, sty budowaniu tasamdci.
Problem tkwi jednak w podpardkowaniu temu aspektowi innych wymia-
réw zycia. O wielkdci dewaluacji wartéci w spotecznéciach migranckich
swiadcz m.in. sprzedse pracy, bezlitosna konkurencja, brak pomocy roda-
kom przebywajcym za granig, kradziege i rozboje. Migracja powoduje
funkcjonowanie na obszarzeznych kultur, co wplywa na przenoszenie
nowych wzorcow, pozyskiwanie nowych urngigjosci.

4. SKALA | GEOWNE KIERUNKI MIGRACJI W LATACH 2016-2020

W POLSCE

Zestawienie prezentuje dane historyczne o skalyexji z Polski oraz imigra-
cji do Polski na pobyt staty w latach 2016-2020nBa&e obrazuajtzw. strumienie
migracyjne w poszczegolnych latach, odngszk jedynie do udokumentowanych
faktow emigracji (wymeldowanie eiz pobytu statego w Polsce w a#ku z wy-
jazdem za grang} oraz imigracji (zameldowaniacesina pobyt staty w Polsce
w zwiazku z przybyciem z zagranicy).

Tab. 1. Skala, saldo migracji — Polska ogétem, 1at2016-2020

POLSKA og6tem

Lata

EMIGRACJA IMIGRACJA SALDO
2016 11970 13475 1505
2017 11888 13324 1436
2018 11849 15461 3612
2019 10726 16909 6183
2020 8780 13263 4483

Zrodio: Gtéwne kierunki emigraciji i imigracji w latach 196820 (migracje na pobyt
staly). Tablice w formacie XLS)XGUS, Warszawa 2021.

Saldo migracji dla Polski w latach 2016-2020 jesidatnie, co oznacza,
ze wigcej ludzi przyjedza do kraju, nt z niego wyjedza. Najnisze saldo
przypada na rok 2017, a najigyze na rok 2019. Wedtug danych statystycznych
udostpnionych przez Gtowny Uszl Statystyczny, najwygzy poziom imigracji
odnotowano w latach 2018 i 2019, w okresie tym pyky do kraju ponad 32tys.
0sOb. Od 2017 roku liczba imigrantbw stopniowo aips& do roku 2020
gdy odnotowano spadek o ponad 3,5tys. os6b. Odghancici w latach
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2016-2020 powoli si zmniejszal. Liczba emigracji spadta z blisko 12.tgsob
w roku 2016 do niecatych 8,8 tys. w roku 2020.

Gtownymi imigrantami w Polscea®bywatele krajow takich jak Niemcy, Ukra-
ina, czy te Wielka Brytania. Geograficzna blisikopozwala ludnéci tych krajow
na regularne wizyty w Polsce. #dd najliczniejszych grup obcokrajowcow maj
cych zezwolenie na pobyt przede wszystkim osoby przybyte z krajousied-
nich.

Tab. 2. Giéwne kierunki imigracji na pobyt staty do Polski w latach 2016-2020

wg krajéw
Lata | Niemcy | .. Stany Ukraina | Rosja | Kanada W'e'k‘f" Irlandia | Holandia
Zjednoczone Brytania
2016 1921 803 1351 197 164 3286 627 497
2017 2015 674 1396 228 177 3315 617 492
2018 2320 697 1912 262 196 3511 675 525
2019 2507 733 2209 221 189 4015 747 633
2020 2230 409 2052 209 129 2810 507 581

Zrodio: Gtéwne kierunki emigraciji i imigracji w latach 196820 (migracje na pobyt
staly). Tablice w formacie XLS)XGUS, Warszawa 2021.

W latach 2016-2020 liczba imigrantow z Niemiec, &lky i Wielkiej Brytanii
ksztaltowala € na poziomie co najmniej 1350 osob i z roku na stdpniowo
wzrastata, a do roku 2020 kiedy odnotowano spadek liczby immgbav
ze wszystkich gtéwnych kierunkéw imigracji, spadek byt spowodowany za-
pewne wybuchem pandemii COVID-19, a w przypadkulKi&¢ Brytanii rowniez
opuszczeniem przez ten kraj struktur Unii EuropejskBrexit). W przypadku
Wielkiej Brytanii w 2020 roku odnotowano napkiszy spadek imigrantéw o po-
nad 1200 oséb w poréwnaniu z rokiem poprzednigii deodzi o sytuae prawr
imigrantow, to obywatele patw gisiednich (Niemcy, Ukraina i Rosja) nagéeiej
maja zezwolenie na pobyt staty albo zezwolenie na poezydenta diugotermino-
wego UE. W przypadku przedstawicieli pozostatychipgimigrantéw liczba wy-
dawanych zezwolena pobyt czasowy przewsza liczle zezwolé na pobyt staty.

Zgodnie z danymi Giéwnego Usdu Statystycznego, npna wskazé,
iz najwieksza liczba Polakéw wyjelza do Niemiec Wielkiej Brytanii. Wynika
Z tego,ze na emigragj wybierane g bliskie kierunki. Mae to by powodowane
chtonnymi rynkami pracy w krajach europejskich jedwniez podobiéstwem
kulturowym. Wanym czynnikiem jest rownieznajomdc¢ jezyka zarbwno angiel-
skiego jak i niemieckiego — jego degghcici, a take obecnéci w programach
szkolnych.
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Tab. 3. Gtowne kierunki emigracji na pobyt staly z Polski w latach 2016-2020

wg krajow
) Stany
Lata Niemcy BW'elk‘.’Jl Zjednoczo-| Kanada Irlandia Holandia
rytania ne
2016 4437 2946 695 176 524 786
2017 4514 2596 902 177 484 758
2018 4370 2719 765 202 480 787
2019 3846 2383 691 172 361 770
2020 2588 2102 368 96 343 968

Zrodio: Gtéwne kierunki emigraciji i imigracji w latach 196820 (migracje na pobyt
staly). Tablice w formacie XLS)XGUS, Warszawa 2021.

Na przestrzeni lat 2016-2020 liczba emigracji demiiec i Wielkiej Brytanii
miata tendengj spadkow. Podobnie byto w przypadku Stanéw Zjednoczonych,
Kanady jak rownig Irlandii, tylko w przypadku Holandii od roku 20X@astpit
wzrost liczby emigracji. Podobnie jak w przypadkuigracji tak i emigracji przy-
czym spadku liczby wyjazdow za gragiev 2020 roku byt niewtpliwe wybuch
pandemii COVID-19. Zauwaalny spadek liczby wyjazdéw z Polski odnotowano
w przypadku Niemiec, w ktorych liczba ta spadtaomad 1 250 os6b w poréwna-
niu do roku 2019, w ktérym liczba emigracji wynasiilisko 3 850 oséb.

PODSUMOWANIE

Migracje zagraniczne to proces gospodarczy i spolecktéry na state wpisat
sig w histore naszego kraju. Zjawisko migracji jest nierozeniglzwiazane
z procesem globalizacji i w wkszasci krajow wystpuje z rGnym nagzeniem.

Migracje do Polski na pobyt staty wzrosty vagii ostatnich lat. Polska jest kra-
jem otwartym zaréwno dla swoich obywateli jak i zadiemcow, a w ostatnich
latach liczba 0s6b, ktore chprzyby¢ do kraju przewysza liczle oséb chgcych
ten kraj opdci¢. Naptyw ludndci spowodowat,ze struktura narodowsoiowa
w kraju zaczfa sk dynamicznie zmientai nic nie zapowiada, aby w najkdizych
latach sytuacja miatagszmient.

Polska dla wielu cudzoziemcdédw jest bogatym Kkrajeiarwszego swiata,
dlatego te wiele oséb bdzie bardzo cétnie przyjedza¢ w poszukiwaniu zarobku
i lepszegazycia. W zwazku ze z4 sytuacy demograficza w Europie i w Polsce,
tacy migranci mog by¢ kluczowym motorem naglowym dla gospodarek krajow
Unii Europejskiej. Pastwu powinno zalge¢ na tych imigrantach, ktérzy przyie
dzaja do Polski na state i wia z naszym krajem przys&a Dla rozwoju gospo-
darki imigranci mog si¢ czsto okazé kluczowi. Bo chd wielu z nich wciz
przyjezdza do tych najeizszych prac, ktorych nie chce wykonytvaniejscowa
ludnas¢, to zwieksza sg tez liczba wysoko wykwalifikowanych specjalistéw.

Naptyw ludndci prowadzi do wzrost dochodu krajowego betth dzgki podat-
kom ptaconym przez pracownikéw pochadygch z zagranicy. Jednak jest réwnie
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zla strona wzrostu liczby imigrantow. Ngstije wzrost bezrobocia $ndd miej-
scowej ludnéci jak réwniez powstawanie izolowanych dzielnic zamieszkiwanych
przez obcokrajowcéw oraz wzrost ngpimiedzy ludngcia naptywows, a rodzi-
mymi mieszkacami.

Z analizy wspotczesnych migracji do Polski wynike,najwikszy naptyw od-
notowano w 2019 r. — wéwczas do Polski przybytshdi 17 tys. oséb, natomiast
znaczny spadek emigracji z Polski odnotowano w 2320.

Reasumujc mazna stwierdzi, ze migracje towarzyszyly nieragiznie catym
dotychczasowym dziejom ludzéa i beda wyskepowa réwniez w przyszigci.

BIBLIOGRAFIA

1. Duda M., W kierunku ograniczenia bezrobocia i bezdosoroprzyczyny
migraciji, Studia i Badania Naukowe, Nr 1/2009.

2. Dunaj B. (red.), Stownik wspébiczesnegoezika polskiego WILGA,
Warszawa 1996.

3. Gléwne kierunki emigracji i imigracji w latach 196820 (migracje na pobyt
staty) Tablice w formacie XLS)XGUS, Warszawa 2021.

4. Kaczmarczyk P., Tyrowicz JWspébiczesne procesy migracyjne w Polsce
a aktywnd¢ organizacji pozargdowych na obszarach payanych z rynkiem
pracy, Fundacja Inicjatyw Spoteczno-Ekonomicznych, Wawsz 2007.

5. Kaczmarczyk T.Migracja — charakterystyka zjawiskdeszyty Naukowe Ba
stwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej im. Witelona w Legnicy Nr (Bj/, 2015.

6. Kwaczyhska-Butrym Z., Migracje — zmiany pokenia spolecznego,
[w:] M. St. Zieba (red.) Migracja — wyzwanie XXI wieku/Vydawnictwo
KUL, Lublin 2008

7. Maksimczuk A., Sidorowicz 1.Qchrona granic i obstuga ruchu granicznego
Lexis Nexis, Warszawa 2007.

8. Markowski K., Ekonomiczne aspekty migracjw:] M. St. Zigba (red.),
Migracja — wyzwanie XXI wiekVydawnictwo KUL, Lublin 2008.

9. Pujer K., Poakcesyjne migracje zarobkowe Polakdw;] T. Homoncik,
K. Pujer, I. Wolaska, Ekonomiczno-spoteczne aspekty migracji. Wybrane
problemy Wydawnictwo Exante, Wroctaw 2017.

10. Puzio-Wactawik B.Spoteczno-ekonomiczne skutki migracji Polakow pe-ak
sji Polski do Unii EuropejskiejPolskie Towarzystwo Ekonomiczne w Krako-
wie, Zeszyty Naukowe nr 8/2010.

11. Roznowski B., Jakai¢ zycia kobiet migrujcych zarobkowo oraz jej wptyw
na intencg ponownych wyjazdgw Czasopismo Psychologiczne, 1.18,
Nr 2/2012.

12. Runge A., Runge J.Stownik pog¢ z geografii spoteczno-ekonomicznej
Videograf Edukacja, 2008.



Migracje zagraniczne w Polsce w latach 2016-2020 31

FOREIGN MIGRATION IN POLAND 2016-2020

Abstract

The phenomenon of migration is inextricably linkeéd the process
of globalization of the world economy, which fdetés the movement of people
through a wide network of ties with families andjea@intances located abroad
and the impact of the international labor markettbis network.

The purpose of the article is present the problemfareign migration
with a special focus on Poland in 2016-2020.

The article presents the concept of migration, types and its causes
and effects. It also presents statistics resulfimgn the research of the Central
Statistical Office related to the scale of migratian Poland in 2016-2020
and the main directions of emigration and immigratfor permanent residence.

Keywords: migrations, foreign migrations, emigration, immitgoa.
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Streszczenie

Celem artykutu jest analiza poziomu bezpdnich inwestycji zagranicznych
w polskiej gospodarce.

Artykut dotyczy zagadniezwigzanych z pegiem, istog i rolg bezpdrednich
inwestycji zagranicznych oraz wgstijgcych dwoéch rodzajach tych inwestycii:
greenfield i brownfield.

Dokonujc analizy statystycznej omdwiono ogplwartas¢ bezpdrednich
inwestycji zagranicznych w Polsce w latach 201020&az z ich podziatem
na poszczegolne sektory gospodarki. Przedstawioaket wptyw BIZ
na gospodark Polski.

Stowa kluczowe: bezpdrednie inwestycje zagraniczne, kapitat zagraniczny,
greenfield, brownfield.

WSTEP

Bezparednie inwestycje zagraniczne (BlZ), ¢k liberalizacji przeptywow
kapitatowych paiczonej z rozwojem technologii teleinformatycznysh jednym
Z najbardziej dynamicznych elementéw wspétczesogpgdarkiwiatowe;.

Uznaje st je tez za najbardziej zaawansowany sposobsei@jna rynki obce,
poniewa decyzja o ich podgiu wynika z claci uzyskania trwatego wplywu
na funkcjonowanie przeddiiorstwa w innym kraju.
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Bezparednie inwestycje zagraniczne to forma przeptywowdzynarodowych
w gospodarcéwiatowej, ktéra zastuguje na szczegpliwag; ze wzgkdu né:

« wysolkqy dynamile wzrostu przeptywdéw na&wiecie, zarOwno inwestycji
wyptywajacych, jak i naptywajcych,

» zr&znicowanie geograficzne przeptywow,

» cechy specyficzne tych przeptywédw, zwane z niejednoznacznym wptywem
na gospodakkzaréwno kraju, z ktérego wyptywagjjak i na gospodagkkraju
przyjmujcego.

W gospodarce otwartej na inwestycje zagranicznepbyrv kapitalu stanowi
jeden z najwzniejszych czynnikbw wplywagych na wzrost gospodarczy,
ktory ma znacxy wplyw na sytuacje finansaww kraju jak i rownie rozwoj
spoteczéstwa. Przedsgbiorcy pochodzcy z krajow wysoko rozwirtych
najcz:sciej lokuja swoje inwestycje na terenie krajévednio i stabo-rozwiritych,
tj. Polska.

Zagraniczni inwestorzy aszainteresowani nabywaniem oraz pekszaniem
pozyskanych rynkéw zbytu oraz umacnianiem konkwijgrmsci swojego
przedsgbiorstwa na rynku. Ich celem jestectewickszenia zyskow z prowadzonej
dziatalngci.

Celem artykulu jest analiza poziomu beggalnich inwestycji zagranicznych
w polskiej gospodarce.

Teoretyczna c&¢ artykutu przedstawia istotprzeptywu kapitatu oraz jego
rodzaje. Natomiast ez empiryczna zawiera anatiznaptywu bezpérednich
inwestycji zagranicznych do Polski. Dokonano z@kanalizy bezpwednich
inwestycji zagranicznych z podziatem na sektorypgosircze.

1. POJECIE, ISTOTA | RODZAJE BEZPO SREDNICH INWESTYCJI
ZAGRANICZNYCH
1.1. Pojgcie i istota bezpdrednich inwestycji zagranicznych
Na przestrzeni ostatnich lat autorzy publikacjiydaicych BIZ stworzyli wiele
definicji tego pogcia. Bezpérednie Inwestycje Zagraniczne jest to specyficzny
rodzaj inwestycji polegagy na me¢dzynarodowym transferze kapitatu, w celu
utworzenia w innej gospodarce filii zagranicznsprawowania nad sikontrol?.
Rowniez BIZ mazna zdefiniowd jako forng diugoterminowej lokaty kapitatu
za granig, ktora polega na stworzeniu w innym kraju nowegpegs¢biorstwa

* W. Zysk,Bezpgrednie inwestycje zagraniczne — proba interpretafgiviska na gruncie
teoretycznymZeszyty Naukowe Akademii Ekonomicznej w Krakowe601/ 2002.

® P. Krugman, M. Obstfeld Miedzynarodowe stosunki gospodarczeyd. PWN,
Warszawa 1997, s. 124.
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lub tez przegciu takiej liczby akcji przedsbiorstwa zagranicznego, ktéra pozwoli
na jego kontraf’.

Niektérzy jednak uwzmja, ze BIZ to po prostu lokata kapitatu
W przedsgbiorstwie zagranicznym, ktérego gtbwnym powodem t jes
maksymalizacja zysku i agjniecie innych wymiernych korzgi’.

BlZ zostalo zdefiniowane przez edizynarodowe instytucie i zgodnie
z definich Miedzynarodowego Funduszu Walutowego to ,rodzaj trearigznych
inwestycji rezydentéw jednego kraju ra@ych na celu kontrel oraz znaczny
stopiev wplywu na zarzdzanie przedsbiorstwem znajducym sk na terenie
innego kraju®.

Uniwersalm definicj opracowata Organizacja Wspéitpracy Gospodarczej
I Rozwoju. Uwaa Sk, ze inwestycje zagranicgrstanowi dziataln& gospodarcza,
w ktérej to inwestor zagraniczny pozyskujedb posiada minimalnie 10% akcji
firmy badz 10% gloséw na walnym zgromadzeniu akcjonariuszediygy OECD
umazliwia to inwestorowi zargdzanie dziatalnécia gospodarcz

Wszystkie definicje dczy istotny aspekt dla BIZ, a mianowicie ich
dlugookresowy charakter w poréwnaniu do inwestymirtfelowych. Do tego
funkcjonowanie gospodarkgwiatowej odbywa s pod wptywem wielkich
korporaciji, ktére przyczyniajsic do umidzynaradawiania wszystkich starcia’.

BIZ sa najbardziej pgadanym przez wszystkie kraje rodzajem inwestycji.
Stwarzaj one m.in. nowe miejsca pracy i przyczyaiagic do rozwoju
gospodarczego kraju gospodarza.a Sne bardzo wamym elementem
miedzynarodowego ruchu kapitatu.

1.2. Rodzaje bezpdrednich inwestycji zagranicznych

Inwestor decyduic sk na dokonanie bezpadniej inwestycji zagranicznej
ma do wyboru dwie formy zaangavania inwestycyjnego. M rozpoczé nowy
biznes zagraniczny od podstaw, agavidokon& inwestycji typu greenfield
lub przepé istniepcy biznes, znany jako inwestycja typu brownfieldi
zrestrukturyzowélub kontynuowa swop dziatalnéé bez wprowadzania zmidf.

J. PachBezpérednie inwestycje zagraniczneswietle bezpieczstwa ekonomicznego
na przykfadzie Polski w latach dzieddziesitych XX wiekuWydawnictwo Naukowe
Akademii Pedagogicznej, Krakéw 2001, s. 25.

M. Guzek Miedzynarodowe stosunki gospodarcze. Zarys teoriilityd handlowej,
Wydawnictwo PWE, Warszawa 2006, s. 114.

Miedzynarodowy Fundusz Walutowy, Balance of Paymertdrdernational
Investment Position Manual, International Monet&gynd, 2009 Washington D.C.

W. KaraszewskiNajwigksze korporacje transnarodowwiata i ich wpltyw na wzrost
gospodarczyw:], M. Haffer, W. Karaszewski (red.x;zynniki wzrostu gospodarczego,
WydawnictwoUniwersytetu Mikotaja Kopernika, Tofiu2004, s. 399

A. PrzerywaczBezpdrednie inwestycje zagraniczne w Polsce w latach428m11,
Szkota Gtéwna Handlowa, Warszawa 2012, s. 8.
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Inwestycje pochodce za zagranicy magrowniez przybra& postd joint
venture, ktore jest inwestycjprowadzon wspolnie przez partneréw z amych
paistw Powinno by utworzone w pastwie jednego z partnerdlv Mozna
go podziel¢ na dwa rodzaje, udziatowy oraz kontraktowy. Piemwsharakteryzuje
sig lokowaniemsrodkéw w nowo powstatej spotce zgodnie z prawenugdrodzaj
okresla wspoiprag bez koniecznixi taczenia kapitatu i tworzenia wspéinot.

Tab. 1. Formy bezpdrednich inwestycji zagranicznych

Forma inwestycji Charakterystyka
Greenfield (w tym joint | wyskpuja w przypadku relatywnie mniejszych przegeticc
ventures) i polegaj na budowie przedgviorstwa od podstaw, wtzapc

w to przyhczenie do istnigcej infrastruktury. Inwestycjg
te @ wysoko cenione przez kraj goszcy, nastpuje bowiem
wtedy powkkszenie potencjatu produkcyjnego lub ustugowego
kraju goszcacegd?

Przejecia i fuzje w tym: Oznaczaj objecie caldci lub czsci udziatbw w podmiotach ju
- brownfield istniecych. Ich celem jest modernizacja i przeksztatcenie
nabywanego przeddiiorstwa w konkurencyin jednostk przez
rozbudow¢, wymiare urzdzer i technologii, a cgsto take
zasobow ludzkich i asortymentu produktdi.

Zrodio: Opracowanie wiasne

Ponadto ze wzgtlu na strategi dziatania inwestorow w krajach goszcych

wyroznia sk inwestycje bezpwednie:

— horyzontalne (poziome) — prowadzenie na rynku zagraym takiej samej
dziatalngei jak w kraju macierzystym (miiwe zr&nicowanie
asortymentowe),

— wertykalne (pionowe) — firma macierzysta przejmugniwo tacucha
wartcici zlokalizowane za granmic przy czym rozrénia Sk inwestycje
wertykalne wstecz (backward vertical) lub inwestygyertykalne w przod
(forward vertical),

— konglomeratowe — patzenie BIZ o charakterze wertykalnym
i horyzontalnym”.

J. Bednarz, E. GostomsHziatalna¢ matych isrednich przedgbiorstw na rynkach
zagranicznychUniwersytet Gdaski, Gdaisk 2009, s. 66.

R. Oczkowska, Milzynarodowa ekspansja przedsorstw w warunkach globalizaciji,
Difin, Warszawa 2013, s. 218.

J. Swierkocki (red.), Rola bezpérednich inwestycji zagranicznych w ksztattowaniu
aktualnego i przysztego profilu gospodarczego wogziwa t6dzkiegotodzkie
Towarzystwo Naukowe, £Gd2011, s. 15.

K. Puchalska, A. Banfiska-Matajowicz Miedzynaodowe przeplywy kapitatu i sity
roboczejWydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzesz6w028116.
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2. ROLA KAPITALU ZAGRANICZNEGI W POLSKIEJ GOSPODARCE
Bezpdrednie inwestycje zagraniczne w zaiesci od wielkasci oraz od struk-
tury gospodarki mog oddzialyw& na r&ne zmienne makroekonomiczne.
Kraje przyjmujce kapitat déwiadczajp zarowno pozytywnych, jak i negatywnych
skutkéw z przyjmowania BIZ. Przez ostatnie lataystany kapitat zagraniczny
w postaci BIZ byt istotnym czynnikiem wspiegaym wzrost gospodarczy i prze-

miany strukturalne w Polsce.

W rezultacie bezpwednie inwestycje zagraniczne przyczynitg sio popraw
produktywndci zasobow krajowych, wspieraty rozwoj technolamiaz zwgkszy-
ly innowacyjndé¢ gospodarki.

Wazna rola BIZ w gospodarce Polski jest uzupetnianie niedobokapitatu
wynikajacych z niskich oszeznasci krajowych. Oznacza tae inwestycje bezpo-
srednie umaliwiaja wysoki rozwdéj inwestycji w kraju przy niskim pozioe
oszczdndasci.

Jest to dé&¢ wazne z punktu widzenia utrzymania wysokiego tempavopa go-
spodarczego przy niedoborze oszhrmici prywatnych i przedsbiorstw w Polsce,
co nie stwarza obecnie warunkéw do wzrostu inwgispyzy aktualnym poziomie
PKB.

Szczegolne znaczenie dla gospodarkignrajowacje, ktére mma stymulowa
poprzez transfer technologii. ki nim kraje uzyskuj wysoky konkurencyjnéc,
zwigkszap wydajna¢ pracy lub doskonalprodukty i ustugi poprzez wprowadze-
nie istotnych zmian w produkcje. Zakup nowych masasgaz zatrudnianie specja-
listow, pracujcych nad unowocZeianiem produkcji, podnoszeniem wydajoo
pracy a take szkohcych nowych pracownikow naadych szczeblach, przyczynia
si¢ do podgcia nowej produkciji.

Bezpdrednie inwestycje zagraniczne mogddzialyw& na zatrudnienie
w kraju przyjmujcym, wywierajc wplyw na jego wzrost, poprzez determiracj
wydajnaci pracy i stymulowanie wzrostu ptaBezparednie inwestycje zagra-
niczne mog oddziatyw& na zatrudnienie wywiergg wptyw na jego wzrost,
poprzez determinagjwydajnaci pracy i stymulowanie wzrostu ptac. Wpltyw BIZ
na te wartéci zalery od rodzaju dokonanej inwestycji. Inwestycje kajmthtonne,
takie jak np. inwestycje w sektorze technologicznwymagas gtéwnie nakladow
kapitatowych, wgc ich wptyw na wyej wymienione czynniki nie jest znagy
i sprowadza si do zespot wyspecjalizowanych profesjonalistéw. jstia pracy
powstap natomiast w przypadku inwestycji pracochtonnyctizig na dua skak
tworzone g etaty dla mniej wykwalifikowanej sity roboczej.

Nie bez znaczenia pozostaje wplyw BIZ na powstagvaniejsc pracy w bran-
zach powazanych, takich jak np. transport, potprodukty, zgapenie w surowce,
czy tez ustugi dodatkowe.

Naptyw kapitatu zagranicznego do Polski niesie aba s6wniez negatywne
skutki. Jednym z nich wspoéiczesna kolonizacja dtiargzupca sé dominacy
technologicza, przemystow i ekonomiczg krajow rozwingtych. Problemem
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jest rownie kwestia drenau rynku krajowego w celu pozyskania technologii
lub rozwiazaa gotowych do zastosowania w innych zagranicznyalziadach>.

Kolejnym zagraeniem dla Polski z naptywu BIZ jest ich niestabitharakter.
Decyzje o rozwoju BIZ podejmajkierujace s¢ wiasry polityka i globalnym inte-
resem korporacje transnarodowe, ktére w ramachekangci (np. w trakcie kry-
zysu gospodarczego) zmniejszapkiady inwestycyjne w danym kraju (np. reduk-
cja zatrudnienia, zamkggie oddziatu). Takie dziatania mopgrowadz¢ do ograni-
czenia suwerenoi dziatan makroekonomicznych lub do dominacji kapitatu za-
granicznego w niektérych braach. Przykladem mie by sektor bankowy w Pol-
sce, ktory w wikszaici jest w ekach kapitatu zagranicznel§o

Inne niebezpieczsstwo, ptymce z agresywnej polityki korporacji auizynaro-
dowych, to zakup podmiotéw krajowych w celu peee czsci rynku. Wynikiem
fuzji i przejd jest zastpienie krajowych produktéw przez produkty zagrane&z

Podmioty z kapitalem zagranicznym unikgjtacenia podatkéw w kraju gosz-
czacym. Wynika to z zalzenia spotek specjalnego przeznaczenia, ktérea bior
udziat w transferach kapitatowych w ramach holdin@zczegdla cechy tych
podmiotéw jest brak dziataldoi operacyjnej i zatrudnienia. W rozliczeniachemi
dzynarodowych kapitat przesylany peuolzy przedsibiorstwami nazywany
jest kapitalem w tranzycie. Trudno jest go wprowédto statystyk, poniewa
jest to tylko zapis kggowy, czsto zapisywany z ogdieniem. Zapisy te nie skut-
kuja realnym kapitatem, ale pozwadaja wirtualra obnike stawki w Polsce.

3. WIELKO SC | STRUKTURA  NAPLYWU  BEZPO SREDNICH

INWESTYCJI W POLSCE

Polska od dawna cieszy e¢si dwym zainteresowaniem inwestoréw
zagranicznych, jako $oodek dziatalnéci produkcyjnej, dystrybucyjnej,
logistycznej i ustugowej. Nasz kraj, ktéry zajmujeminupca pozycg w europie
srodkowo-wschodniej, przysgja kapitat zagraniczny, ofengj swoj potencjat
stanowacy m.in.: centralne pofenie na kontynencie europejskim, azaldwy
i chtonny rynek stworzony przez 38-miliongwpopulacg. Niewatpliwa zalet
polskiego rynku jest pozytywna ocena otoczenia dsmn oraz wzrostu
gospodarczego, ktére wyndiaja nasz kraj od czasu transformacji gospodarczej.

Wejscie inwestycji zagranicznych do Polski stymulujerest gospodarczy,
tworzy nowe miejsca pracy, przyspiesza moderngzatjuktury gospodarczej,
poprawia konkurencyjrié produkcji, zweksza eksport, przyczyniagsilo wdraa-
nia nowego i nowoczesnego zgizania i organizacji produkcji. Jednak te pozy-
tywne efekty naptywu inwestycji zagranicznych datydylko niewielkiej czsci
polskiej gospodarki.

5 J. Misala, Wspdiczesne teorie wymiany eiynarodowej i zagranicznej polityki
ekonomicznejSzkota Gtéwna Handlowa, Warszawa 2001.

6 B. Ptaszyska, Inwestycje zagraniczne czynnikiem wzrostu gospadg w Polsge
Wiadomdci Statystyczne Nr 2/2015, s. 28.
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Catkowita warté¢ zagranicznych inwestycji bezgrednich w Polsce wykazuje
wahania, co zaprezentowano w tabeli 2.

Tab. 2. Warto$é¢ naptywu biz do Polski w latach 2010-2020

ROK OGOLEM NAPLYW KAPITALU (w min PLN)
2010 41 835,6
2011 61104,0
2012 197349
2013 8641,2
2014 45011,3
2015 57 563,4
2016 61 862,8
2017 34 665,3
2018 57 774,0
2019 51 870,6
2020 53 938,9

Zrodio: Opracowanie wlasne na podstawie danych NEBgraniczne Inwestycje
Bezparednie w Polsce, https://www.nbp.pl/home.aspx?fbligacje/zib/zib.html

Wedtug danych Narodowego Banku Polskiego nagay naptyw inwestyciji
bezpdrednich w badanym okresie odnotowano w roku 2016wyiniost
on 61 862,8 milionéw ztotych. Natomiast najsky naptyw kapitatu zagranicznego
nastpit w roku 2013, ktory wynidst jedynie 8 641,2 mitiow zitotych.

W roku 2011, w poréwnaniu z rokiem poprzednim napkapitatu do Polski
wzrost o 46%. W kolejnych dwoch latach ragét gwattowny spadek inwestycji
tacznie @& o ponad 52 miliony ztotych. Przyczynami tego zjkei bytla m.in.:
likwidacja podmiotéw specjalnego przeznaczenia ¢ofgnie kapitatu w tranzycie,
sprzeda udziatéw kapitatowych w sektorze bankowym zagramyen inwestorom
portfelowym, ograniczenie dzialaléw przez niektére holdingi finansowe i wyco-
fanie udziatow kapitatowych zagranicznych inwestaré

Od roku 2013 do roku 2016 odnotowano wzrost zagrawych inwestycji bez-
posrednich. Poréwnug rok 2016 do roku 2013 wielké inwestycji zagranicznych
w Polsce wzrosta 7-krotnie. Bylo to spowodowanewgle reinwestycjami
oraz zwgkszeniem wartci inwestycji w akcje i inne udziaty kapitatowe.

W roku 2017 w poréwnaniu do roku 2016 ngdtkolejny spadek naptywu ka-
pitatu do Polski 0 44%, z kolei w 2018 r. odnotowagego wzrost 0 67%. Od roku
2018 do 2020 wielks& bezpdrednich inwestycji zagranicznych utrzymywata si
na poziomie powsej 50 min. zt.
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WARTOSC NAPLYWU KAPITALU DO POLSKI
W LATACH 2010-2020
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) Rys. 1.Warto$¢ naptywu kapitatu do Polski w latach 201-202(
Zrodto: Opracowanie wtasne na podstawie danych NBraniczne Inwestyc
Bezpdrednie w Polsc https://www.nbp.pl/home.aspx?f=/publikacje/zib/hiiml

Raporty opracowywane przez NBP, opr6cz ogolnycbrinfcji na temat wr-
tosci BIZ podejmowanych w Polsce, dostaraztgkze danych o tym, jak wiel
kapitatu zagranicznego naptywa co roku do poszdmgghh sektorow polskie
gospodarki. Wielkéci te zostaty przedstawione w tabe
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Tab. 3. Naptyw BIZ do Polski w 2020 roku z podzial® na rodzaj dziatalnosci

gospodarczej
OGOLEM NAPLYW

OPIS KAPITALU
Ustugi (lacznie) 40000,6
Przetworstwo przemystowe 12913,9
Dziatalndi¢ profesjonalna, naukowa i techniczna 9375,8
Dziatalnci¢ zwiazana z obstugrynku nieruchomgxi 9152,3
Dziatalngi¢ finansowa i ubezpieczeniowa 8338,7
Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samdowych
. ) 6441,2
i motocykili
Transport i gospodarka magazynowa 26142
Wytwarzanie i zaopatrywanie w ener@lektryczn, gaz, pat 2478 1
wodmg i powietrze do uktadéw klimatyzacyjnych '
Dzie}laln_czic' w zakresie ustug administrowania i dziatd@lfio 16125
wspierajca '
Informacja i komunikacja 1567,2
D;ialalnczic’ Zwiazana z zakwaterowaniem i ustugami gastrono 5446
micznym ’
Opieka zdrowotna i pomoc spoteczna 417
Dostawa wody; gospodarowarigiekami i odpadami oraz dzia- 259 1
talnos¢ zwigzana z rekultywagj '
Pozostata dziatalrsé ustugowa 137,6
Edukacja 31,3
Gornictwo i wydobywanie -82,3
Rolnictwo, lénictwo i rybactwo -180,7
Dziatalng¢ zwigzana z kultu, rozrywlka i rekreacy -231,7
Budownictwo -1604,3
Ogotem 53938,9

Zrodio: Opracowanie wlasne na podstawie danych NEBRgraniczne Inwestycje
Bezpdrednie w Polsce, https://www.nbp.pl/home.aspx?fsligacje/zib/zib.html

W roku 2020 zagraniczne firmy najgthiej lokowaty swojesrodki w ustugach.
Na rozwdj szeroko pejej dziatalndci ustugowej przeznaczono okoto 74% kapita-
tu, jaki naptyrst wowczas do Polski w formie BIZ. Dla sektora praestowego
odsetek ten byt ponad trzykrotniezsy i wyniost jedynie 24%. Na dziatal§io
profesjonall, naukow i techniczia, dziataln@¢ zwiazam z obstug rynku nieru-
chomaci, dziatalng¢ finansows i ubezpieczeniow oraz handel hurtowy i deta-
liczny a take napraw pojazdow samochodowych i motocykli przeznaczéneal-
nio 15,4% kapitatu. Transport i gospodarka magaamavytwarzanie i zaopatry-
wanie w energi elektryczn, gaz, pat wodrg i powietrze do uktaddéw klimatyza-
cyjnych, dziatalné¢ w zakresie ustug administrowania i dziatghovspierajca,
Informacja i komunikacja, dziatal§é zwiazana z zakwaterowaniem i ustugami
gastronomicznym, opieka zdrowotna i pomoc spotecdnatawa wody; gospoda-
rowaniesciekami i odpadami oraz dziataktozwiazana z rekultywagj pozostata
dziatalng¢ ustugowa oraz edukacja stanowity p@ji5% zainwestowanego kapi-
tatu, natomiast pozostate sektory wykazaly ujemaidosbezpérednich inwestyciji
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zagranicznych. Przyczynit sido tego naptyw nettérodkow, ktére zwikszyty
kapitaty wtasne polskich przedbiorstw beposredniego inwestowania, odpty
nettosrodkow z tytutu sphat kredytédw otrzymanych od inteegéw bezpérednich
oraz ujemne reinwestowane zy

Rys. 2.Naptyw BIZ do Polski w 2020 roku z podzialem na rodaj dziatalnosci

gospodarczej
Legenda:
A — Rolnictwo, l&nictwo, towiectwo i rybactwc
B — Gérnictwo i wydobywanie;
C — Przetwoérstwo przemystowe;
D35 —Wytwarzanie i zaopatrywanie w eney@lektryczm, gaz, pat wodr, i powietrze do uktadéw klimatyzacyjny
E — Dostawavody; gospodarowani&iekami i odpadami oraz dziataktozwiazana z rekultywagj
F — Budownictwo;
G —Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samdowych i motocykl
GTU — Ustugi hcznie
H —Transport i gospodarka magazyno
| — Dziafalndg¢ zwiazana z zakwaterowaniem i ustugami gastronomiczr
J — Informacja i komunikacja;
K — Dziatalndi¢ finansowa i ubezpieczeniov
L — Dziatalnai¢ zwiazana z obstugrynku nieruchomgi;
M - Dziatalng¢ profesjonalna, naukowa i technicz
N - Dziatalng¢ w zakresie ustug administrowania i dziatladdevspierajca
O - Administracja publiczna i obrona narodowa; obgekbwe zabezpieczenia spotec:
P85 - Edukacja;
Q - Opieka zdrowotna i pomoc spotecz
R - Dziatalndi¢ zwiazana z kultug, rozrywk i rekreacy;
S - Pozostata dziatalé ustugowa;
T - Gospodarstwa domowe zatruda@g pracownikéw; gospodarstwa dom¢
produkupce wyroby iswiadczice ustugi na wiasne potrze
L’J - Organizacje i zespoly eksterytorial
Zrodto: Opracowanie lasne na podstawie danycNBP, Zagraniczne Inwestyc

Bezpdrednie w Polscehttps://www.nbp.pl/home.aspx?f=/publikacje/zib/hiiml
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PODSUMOWANIE

Bezpdrednie inwestycje zagraniczne naolgy¢ sita nagdowa zmian w wielu
dziedzinach: w prywatyzacji, mobilizacji kapitatpozyskiwaniu nowoczesnej
technologii, produkcji towaréw wysokiej jaka na rynek krajowy i na eksport.

Bezparednie inwestycje zagraniczne odgrysvéjuczows rolg w polskiej go-
spodarce. Majistotny wplyw na wzrost gospodarczy, handel zaigeany i bilans
ptatniczy takiego kraju. Niasza sol rowniez transfer technologii, przeokienia
w dziedzinie telekomunikacji i zastosowania kompase

Bezpdrednie inwestycje zagraniczne i ich rpstwa dla pastwa przyjmuy-
cego to zagadnienie, ktéremu na przestrzeni ostatat pdwiccono wiele miejsca
w swiatowej literaturze. Mimo braku jednoznacznych odedzi, co do trwatego
wplywu kapitalu zagranicznego na rozwdj gospodakkaju przyjmupacego
oraz ekonomicznych i spotecznych konsekwencji zaawania bezpgednich
inwestorow w srodowisku lokalnym, wikszas¢ autorOw stoi na stanowisku,
ze naptyw zagranicznychrodkéw finansowych stymuluje wzrost gospodarczy,
uzupetniagc krajowe zasoby kapitatu i twarz dodatkowezrodio finansowania
rodzimych projektéw inwestycyjnych.

Rosmyca konkurencja, dglaca wynikiem inwestycji realizowanych przez kon-
cerny transnarodowe, zmusza rodzime pradisistwa do wprowadzania nowych
rozwigzan techniczno-organizacyjnych oraz podejmowania pitaadawczo-
rozwojowych, co ostatecznie prowadzi do @msizenia konkurencyjroi catej
gospodarki. Z drugiej strony, istnieje bowiem ryayke zbyt dua ilos¢ kapitatu
zagranicznego ni® ograniczy suwerenn&t gospodarki kraju, a tak przyczyni
sie do upadku wielu matychsrednich firm lokalnych, niezdolnych do namania
walki konkurencyjnej z koncernami ggizynarodowymi.

Na podstawie przeprowadzonej analizy statystycem@jna wychgna¢ nast-
pujace wnioski:

1. Catkowita warté¢ zagranicznych inwestycji bezfrednich w Polsce

wykazuje wahania. Najwksz wartc¢ BIZ odnotowano w 2016 r.
(61 862,8 min. zi). Tak wysoka waftoBIZ spowodowana byta gtownie
poprzez reinwestycje oraz awbszenie wartéci inwestycji w akcje i inne
udziaty kapitatowe.

2. W 2020 roku na rozwoj dziataléc ustugowej przeznaczono okoto 74%

naptywu kapitatu zagranicznego

Reasumujc nalery stwierdzé, ze w gospodarce rynkowej przeptyw kapitatu
zagranicznego stanowi jeden z najnigjszych czynnikdw wplywagych
na wzrost gospodarczy, ktory ma znggyzwplyw na sytuagj finansows w kraju
jak i rowniez rozwoj spoteczéstwa.



Sylwia Daszyriska, Magdalena Sobczak, Aleksandra Sliwiriska 43

BIBLIOGRAFIA

1.

2.

3.

10.

11.

12.

13

Bednarz J., Gostomski EDzialalnas¢ matych i srednich przedsgbiorstw
na rynkach zagranicznychniwersytet Gdaski, Gdaisk 2009.

Giowny Urzd Statystyczny, https://bdl.stat.gov.pl/BDL/metadpkd2007
[dostep:20.04.2022].

Guzek M., Miedzynarodowe stosunki gospodarcze. Zarys teorii lityd
handlowej Wydawnictwo PWE, Warszawa, 2006.

Karaszewski W.Najwieksze korporacje transnarodowviata i ich wptyw
na wzrost gospodarczjw:], M. Haffer, W. Karaszewski (red.)Czynniki
wzrostu gospodarczegalVydawnictwo Uniwersytetu Mikotaja Kopernika,
Torun, 2004.

Mickiewicz T., Radosevic S, Varblane U. (redThe Valuue of Diversity:
Foreign Direct Investment and Employment in CentElrope During
Economic RecoveyyWorking Paper 05, Brighton 2000.

. Misala J., Wspdiczesne teorie wymiany ¢drynarodowej i zagranicznej

polityki ekonomicznej, Szkota Gtéwna Handlowa, Wawa 2001.

Narodowy Bank Polski, Zagraniczne inwestycje beZpednie w Polsce
Warszawa 2010- 2020, https://www.nbp.pl/home.dspp@blikacje/zib/zib.html
[dosep 20.04.2022].

. Oczkowska, R., Midzynarodowa ekspansja przedédrstw w warunkach

globalizaciji, Difin, Warszawa2013.

. Oziewicz E.,Zagraniczne inwestycje bezpednie w rozwoju gospodarczym

krajow Azji Potudniowo- Wschodniej (ASEANVydawnictwo Uniwersytetu
Gdaskiego, Gdask 1998.

Pach J.,Bezpdrednie inwestycje zagraniczne swietle bezpieczestwa
ekonomicznego na przyktadzie Polski w latach dei@l@iesiztych XX wieky
Wydawnictwo Naukowe Akademii Pedagogicznej, Krakiy@1.

Przerywacz A.,Bezpdrednie inwestycje zagraniczne w Polsce w latach
2004- 2011 Szkota Gtéwna Handlowa, Warszawa 2012.

Ptaszyiska B., Inwestycje zagraniczne czynnikiem wzrostu gospadgix
w Polsce Wiadomdci Statystyczne Nr 2/2015.

.Swierkocki J (red.), Rola bezpoednich inwestycji zagranicznych
w ksztattowaniu aktualnego i przysziego profilu ppmkarczego wojewddztwa
lodzkiegot 6dzkie Towarzystwo Naukowe, £a@011.

Studia Ekonomiczne, Prawne i Administracyjne 3/2022



44 Bezpdrednie inwestycje zagraniczne w Polsce w latacloZ20

FOREIGN DIRECT INVESTMENT
IN POLAND 2010-2020

Abstract

The purpose of the article is to analyze the lefeforeign direct investment
in the Polish economy.

The article deals with issues related to the cohoegsence and role of foreign
direct investments and the two types of these timesds occurring: greenfield
and brownfield.

Performing a statistical analysis, the overall valaf foreign direct investment
in Poland in 2010-2020 is discussed, along withditdsion into different sectors
of the economy. The impact of FDI on the Polismenuy is also presented.

Keywords: foreign direct investment, foreign capital, greeldf, brownfield.
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INWESTYCJE JAKO DETERMINANTA ROZWOJU
PRZEDSIEBIORSTWA

Streszczenie

Celem artykutu jest ocena znaczenia dzial&thonwestycyjnej dla rozwoju
przedsgbiorstw.

W artykule omowiono pggie i cechy przedgbiorstw oraz istat i klasyfikacg
inwestycji realizowanych w przedsiorstwie. Wykorzysty¢ dane statystyczne
przedstawiono poziom i strukturnaktadoéw inwestycyjnych przegsiorstw
w latach 2016-2021.

W warunkach gospodarki rynkowejzkla przedsibiorstwo powinno realizowa
dziatalng¢ inwestycyjn, bowiem jest to czynnik wplyway na tempo rozwoju
przedsgbiorstwa.

Stowa kluczowe:inwestycje, przedsbiorstwo, naktady inwestycyjne.

1. WSTEP

Inwestowanie to dziataldé gospodarcza o odroczonych efektach. Inwestycje po-
winny stanowd integralm czs¢ sStrategii rozwoju przedddiorstwa, wptywajgc
na zwekszenie efektywriei funkcjonowania jednostki i podniesienie jej veaci
rynkowej.

Sformutowanie optymalnej strategii wymaga uwdgienia wielu czynnikow
o r&znorodnym charakterze, m.in. dziat&onkurencji, zachowaklientéw, polityki
paistwa, koniunktury gospodarczej, zasobow firmyRpdejmowanie decyzji rozwo-
jowych wiaze st z ponoszeniem ryzyka przez inwestora, jak i potfioansujce
lub wspotfinansujce przedsiwzigcia. Przedsgbiorca inwestor nigdy nie ma pewieod

! Studentka Il roku, studia | stopnia, KierunekoB&mia, Wydziat Ekonomii i Finanséw,
Uniwersytet Technologiczno-Humanistyczny im. Kazma Putaskiego w Radomiu.

2 Studentka Il roku, studia | stopnia, KierunekoB&mia, Wydziat Ekonomii i Finansow,
Uniwersytet Technologiczno-Humanistyczny im. Kazmia Putaskiego w Radomiu.
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co do ostatecznego powodzenia dokonanych wyboréategicznych. Inwestycje
na pocztku wymuszag na firmie wiele wyrzecze jednak w przyszkei przynosz
korzyéci. Pomagaj utrzyma proces pogpu cywilizacji. Wybor inwestycji stanowi
zawsze ryzyko, dlatego przy podejmowaniu racjoreingecyzji nalgy wykorzysta
rachunek ekonomiczny.

Inwestycje realizowane przez przethgdrstwa mog by¢ traktowane jako przejaw
realizacji ich strategii rozwojowych, czy przejave&tywnego przygotowania przed-
sighiorstwa do dziatania czego konsekwenutiaze byt wzrost rozwoju przedsbior-
stwa. Dlatego za zasadne wydaje akreslenie celu artykutu jako ocerznaczenia
dziatalngci inwestycyjnej dla rozwoju przedbiorstw.

2. POJECIE PRZEDSIEBIORSTWA

W gospodarce rynkowym podstawowym podmiotem fumkgpeym na rynku jest
przedsgbiorstwo. Dzgki ich efektywnej dziatalngi stale rénie poziomzycia spo-
lecznego oraz dochdéd narodowWAN literaturze przedmiotu nie istnieje jednoznaczn
definicja przedsbiorstwa, ale cechy tego podmiotuapisane m. in. w teorii ekono-
mii, prawa, socjologii.

Najpopularniejsza definicja przeelsiorstwa okréla przedsibiorstwo jako pod-
miot, ktéry w celu pozyskania zysku samodzielniewadzi dziatalné¢ gospodarcg
Zwigzary z zaspakajaniem potrzeb innych jednostek poprzexdugcg dobr
lub swiadczenie ustug. Natg réwniez zaznaczy, ze w prowadzonej dzialalgo
za wszelkie ryzyko z nizwiazane odpowiedzialnasvasciciele'.

Natomiast prawna definicja przegsiorstwa wystpuje w Kodeksie cywilnym,
ktéry nazywa przeddbiorstwo ,,(...)zorganizowanym zespotem skladnikoviamial-
nych i niematerialnych przeznaczonym do prowadzerisalndci gospodarczey:

Obejmuje ono w szczegolfm:

1. oznaczenie indywidualizage przedsbiorstwo lub jego wyodibnione czsci

(nazwa przedsbiorstwa);
2. whasnd¢ nieruchomeéci lub ruchoméci, w tym uradzei, materiatow, towarow
i wyrobdw, oraz inne prawa rzeczowe do nieruchiiniab ruchoméci;

3. prawa wynikajce z umow najmu i dzigawy nieruchoméci lub ruchoméci
oraz prawa do korzystania z nieruchdondub ruchomeci wynikajace z innych
stosunkow prawnych;
wierzytelngci, prawa z papierow waciowych isrodki pienezne;
koncesje, licencje i zezwolenia;
patenty i inne prawa wiaséo przemystowej;

o oA

% S. Sudot, Przedsgbiorstwo. Podstawy nauki o przegsiorstwie, Zarzdzanie
przedsgbiorstwem PWE, Warszawa 2006, s. 31.

'S, Kasiewicz, H. Mzaryn (red.)Teoria przedsgibiorstwa SGH, Warszawa 2004, s. 11.

® Art. 55 Ustawy z 23 kwietnia 1964 r., Kodeks clywi(t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 1360)
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7. majatkowe prawa autorskie i mgikowe prawa pokrewne;
8. tajemnice przedgbiorstwa;
9. ksiegi i dokumenty zwjzane z prowadzeniem dziatadnbgospodarczej.

Przedstbiorstwa g klasyfikowane wedtug wielu kategorii ze wgdl na ich
duzg ilosé. Najczsciej wywane g podzialy ze wzgldu na charakter dziataléai,
liczbe pracownikéw oraz forgn wlasnaci. Jednak wszystkie przedbsiorstwa
taczy prowadzenie dziatal§oi, ktorej celem jest osganie zyskow w wyniku
sprzeday dobr albcswiadczenia ustug.

Tab. 1. Podzial przedsbiorstwa

Charakter dziatalnosci Liczba pracownikéw Forma wiasndci przedsigbiorstwa
Przedstbiorstwa produkcyjng Mikroprzedsgbiorstwa | Przedsibiorstwa sektora publicznegd
Przedsibiorstwa ustugowe | Przedsibiorstwa male | Przedsibiorstwa sektora prywatneg
Przedstbiorstwasrednie
Przedstbiorstwa due
Zrodio: K.B. Matusiak,Innowacije i transfer technologii. Stownik péj Polska Agencja
Rozwoju Przedsbiorczaci, Warszawa 2011, s. 160.

()]

O

Aktualnie w gospodarce rynkowej domincg grup podmiotow § przedst-
biorstwa nalgace do sektora I9P. Wykorzystujc kryterium ilgiciowe podziatu
przedstbiorstw oraz przy zastosowaniu bezveriylych miernikdw wielkéci,
do ktorych zalicza si liczba zatrudnionych pracownikéw, suma bilansowa
oraz wielk@¢ obrotow w cigu roku mana dokoné podziatu przedsbiorstw,
€O prezentuje tabela 2.

Tab. 2. Podzial przedsbiorstwa

Grupa Liczba Suma Wielkosé obrotow
przedsigbiorstw pracownikow bilansowa w ciggu roku
Mikroprzedsebiorstwa 0-9 max. 2 min eurg max. 2 min euro
Male przedsibiorstwa 10-49 max. 10 min Euro max. 10 min euro
Srednlesp:\r,\f;edsblor- 50-249 max. 50 min eur max. 43 min euro

Zrodio: Opracowanie wiasne na podstawie: Art. 7 Ustawy ia dh marca 2018 r.
Prawo przedsbiorcow (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 162).

Osoba decydaga st na zatlaenie wiasnej firmy na pogiku musi wybré
forme prawry prowadzonej dziatalrgi. Bedzie to mi€ wptyw na koszty prowa-
dzenia dziatalngci, spos6b w jaki trzeba jzarejestrow& opodatkowanie firmy
oraz odpowiedzialnd za zobowizania podmiotu. Od wyboru formy prawnej
przedstbiorstwa zaley jej p&niejsze funkcjonowanie. Mma prowadz dziatal-
nos¢ indywidualnie lub ze wspoélnikami. Do wybora Bastpujace formy prawne
prowadzenia dziatalrfci gospodarczej:
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» Jednoosobowa dziatalfiogospodarcza;

» Spotka cywilna;

» Spotki kapitatowe: spoétka z ograniczpodpowiedzialnécia i spotka akcyjna;

» Spotki osobowe: spotka jawna, partnerska, komamvdyto komandytowo-
akcyjna.

Ze wzgkdu nazrodio prawa spoiki dzieli sina cywilne, ktore dziatajw opar-
ciu o przepisy kodeksu cywilnego oraz spotki hamdloregulowane przepisami
kodeksu spotek handlowych.

Jedny, z najczsciej wybieranych form prawno-organizacyjnych jestquse-
biorstwo jednoosobowe. Charakteryzuje sno tym, ze jest wlasnéria jednej
osoby fizycznej bez wzgtlu na liczle zatrudnionych pracownikéw. Osoba ta b
daca jednoczénie przedsibiorca reprezentuje oraz odpowiada samodzielnie i bez-
granicznie za zobowkania swojej jednostki organizacyjnej catym atligm fir-
my jak i wkasnym. Ponadto do zalet wyboru tej formpzna réwnie zaliczye
to, ze przy zaktadaniu dziatalga nie jest konieczne posiadanie kapitatu zato
cielskiego oraz wyjczne prawo wigciciela do osiganego zysku. Istnigjrowniez
wady prowadzenia takiego przegsiorstwa. Wiza sie one m.in. z niebezpiecze
stwem poniesienia straty, wygpteniem bariery kapitatowe] czy niskirwiadcze-
niami socjalnynfi.

Istnieje wiele cech, ktére przedsiorstwo musi spelnia aby widciwie funk-
cjonowa. Dzigki tym cechom kade przedsibiorstwo r@ni sig. Do najwaniej-
szych cech przedgiiorstwa naléa: osobowdé¢ prawna, odgbnas¢ ekonomiczna,
odrebngé¢ organizacyjna, o@bnas¢ organizacyjno-techniczna oraz ehbings¢
terytorialna.

3. DETERMINANTY ROZWOJU PRZEDSI EBIORSTWA

Rozwéj jest kluczowym elementem funkcjonowania gdekgiorstw.
Przedstbiorstwa jako podmioty wykonawcze kreowanej przazsfwo i samorz-
dy polityki gospodarczej, nieustannie dostosawujasry strategt funkcjonowa-
nia do maliwosci ciagtego rozwoju. Wraz z nitiwosciami rozwoju pojawiaj Sie
bariery. Samo przedgiiorstwo rownie generuje determinanty i bariery wptywa-
jace na rozwoj, dlatego istotne jest, by optymalnjemaczy cele i strategie roz-
woju jednostki gospodarczej.

W literaturze przedmiotu wygbuje wiele definicji pajcia rozwoju. Najczsciej
jest ono okréane jako zmiany zachoslze w systemie przeddiiorstwa
oraz w jego mikro- i makrootoczeniu zapewnig® zwkkszenie i utrzymanie
przewagi konkurencyjnéjalbo zachody w czasie proces zmian, ktéry #eo

® S. SudotPrzeds¢biorstwo, Podstawy nauki.op. cit., s. 105.
7 J. Beliczyiski, (red.), Koncepcje zawmzania wspéiczesnym przedsorstwem
Wydawnictwo Mfiles.pl., Krakéw 2010, s. 60.
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dotyczy¢ czsci przedsgbiorstwa lub jego cafzi oraz odnosi sig do wszystkich
lub jednego obszaru funkcjonowahia

Pojecie rozwoju mana sformutowé jako wszystkie madiwe zmiany zacho-
dzace w przedsbiorstwie i jego strukturze, aby mogto ono uzyslkazewag
konkurencyja. Do tych zmian mina zalicz¢ migdzy innymi likwidac rozbier-
nosci rozwojowych, wprowadzenie innowacji, ksztattowemazliwosci rozwoju
kapitatu ludzkiego, wzmocnienie strategii przetigirstwa poprzez wiedz umie-
jetnosci oraz poszanowanie dla kultury. Zmiany mogdnosté sig zaréwno
do wszystkich, jak i jednego obszaru funkcjonowgmizedsibiorstwa.

Determinanty rozwoju przeddiiorstw mana podziek na dwie podstawowe
grupy — czynniki wplywajce na przedsbiorstwa z zewegtrznego otoczenia
oraz wewgtrzne determinanty tworzone zazwyczaj przez samedsgbiorstwo,
co zawiera tabela 3.

Tab. 3. Determinanty rozwoju przedsgbiorstw

Czynniki zewnetrzne Czynniki wewnetrzne

» globalizacg gospodarki, » procesy zachodeze w przedsbiorstwie,
¢ koniunktug gospodarcg, e posiadane zasoby materialne,
» sytuacg na rynku zagranicznym i krajd-+ efektywnaé zaradzania,

wym, e partnerstwa biznesowe:
e innowacje, — cel i strategia,
» polityke fiskalma paistwa oraz regulacje — kapitat ludzki,

prawne, — jakase,
«  poziom wzrostu gospodarczego, — konkurencyjnéc produktow i ustug

* swobodny przeptyw towaréw i ustug
Zrodio: Opracowanie wltasne na podstawie: A. Mitellicuta, Wspotczesne determinanty
rozwoju przedgbiorstw prywatnych Studia i Prace Wydzialu Nauk Ekonomicznych
i Zarzmdzania, Nr 28, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Z&otiskiego,
Szczecin 2012, s. 60.

Nalezy zaznaczy, ze czynniki majce swojezrédio w otoczeniu gniezalene
od przedsibiorstwa, w znacznej mierze stangwiochodra polityki wladz pa-
stwowych i mechanizméw regulacji rynku, azakpozostaj pod wptywem zarow-
no ogolnej kondycji i sytuacji gospodarczej w dankmju, jak i koniunktury
swiatowej. Z kolei czynniki wewgtrzne mag zwiazek z dziataniami podejmowa-
nymi przez firng, 3 powiazane z jej kondyejfinansows, posiadanymi zasobami
materialnymi, kapitalem intelektualnym, strukiurorganizacyja, przygta

® R. Brajer-Marczak, Modele dojrzaléci procesowej w rozwoju organizacji
[w:] A. Stabryla, S. Wawak (red.)Metody badania i modele rozwoju organizaciji
Wydawnictwo Mfiles.pl., Krakéw 2012, s. 197.

® M. Krezymon, Determinanty rozwoju przedsiiorstw sektora MSP Wspbiczesne
Problemy Ekonomiczne Nr 2(18)/2018, s. 25.
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strategh rozwoju, metodami zagdzania, przedsbiorczdcia, innowacyjndcia
oraz jakdcia produktow i ustutf.

Wyzej wymienione czynniki zewatrzne, takie jak globalizacja, silnie oddziatu-
ja na rozwdj przedsbiorstwa oraz swobodny dept do rynkéw zagranicznych
zmusza do wprowadzania zmian, nafczej innowacji, ktérych wdrzanie niesie
ze solp wysokie koszty. Jedna& dostp do ré&nego rodzaju dofinansowa
takich jak na przyktad kredyty, leasing, subwenp@zwala na pokrycie zoboayi
zah zwiazanych z wydatkami na rzecz rozwoju.aSikonomiczgn przedsgbiorstwa
jest jego gospodarka finansowa. Posiadanie kaprédsnego i obcego na wyso-
kim poziomie zapewnia firmie nabwo$¢ rozwoju. Innowacyjn&é przedstbiorstw
w Polsce wzrasta z roku na rok gkiiprogramom organizowanym w ramach fun-
duszy europejskich.

Wszystkie wymienione czynniki wewtrzne oraz zewgtrzne sprowadzi maoz-
na do konkurencyjrii rynkowej przedsibiorstwa. Rozwoj, innowacje, posiadany
kapitat, zasoby materialne i niematerialne, zdranie, poziom cen produktéw
i ustug oraz inne mima okréli¢ jako przewag konkurencyja. Rywalizacja
jest stad cechy gospodarki rynkowej. Analiza rynku pozwala na élgeie czynni-
kow wptywajpcych na konkurencyjr$é przedsgbiorstwa. Na atrakcyjrig firmy
wptywa konkurencyjng& sektoréw, w ktorych prowadzi dziataktooraz konku-
rencyjnéé gospodarki jako zbiér sektordty

4. POJECIE | ISTOTA INW ESTYCJI

Kazde przedsbiorstwo dizy do rozwoju oraz powkszenia swojej dziatalrioi
a gléwnym elementem tych dziatas inwestycje. $ one sposobem na przystoso-
wanie s¢ do zmieniagcego s¢ otoczenia oraz utrzymania pozycji na rynku.

Za inwestycje uznaje siwykorzystaniesrodkow finansowych na nabycie rze-
czowych sktadnikbw majkowych, finansowychirodkéw majtkowych oraz nie-
materialnych wartici aktywow trwatych’. Maja one posta wydatkéw na urz
dzenia rzeczowe i finansowe, wydatkéw na badaniawdj, wdrazenia, ksztatce-
nie i na reklana™.

Inwestycje to bigace wyrzeczenie dla przysztych kogey aktualne wydatko-
wanie srodkéw finansowych 40z inne zaangawanie kapitatu, celem pozyskania
okreslonych débr i obiektéw materialnych oraz niematesgah w przysziéci,
proces, w ktorym nagpuje przeksztalceniérodkéw pienéznych w inne dobra

R. Borowiecki, Przedsgbiorstwo w obliczu wyzwia wspéiczesnej gospodaski

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie, Krakéw 2010469-410.

M. Krezymon Determinanty rozwoju..qp. cit., s. 28.

D. Debski, Ekonomia i organizacja przegsiorstw, Wydawnictwo WSiP, Warszawa
2006, s. 22.

P. GisserlLauching the new Industrial ProducAmerican Management Association
Inc., New York 1972.
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oraz wydatek piegény, ktéry ma przyni&€ dochdd temu, ktory podejmuje
inwestycjé”.
Zgodnie z przedstawionymi definicjami tma wyr@ni¢ dwa podejcia do po-
jecia inwestycijt>:
= podefcie monetarne (finansowe) - defirjog inwestycje jako ruch piesi
dza (w podejciu tym nie jest wic akcentowany materialny wymiar inwe-
stycji),
= podefcie rzeczowe - ukazage inwestyag} jako proces zwazany z ruchem
dobr (w podejciu tym zwraca si szczegOla uwag; na konieczn& uzyska-
nia materialnego efektu w wyniku przeprowadzenvaeistycii).

W klasycznym ujciu inwestycja przedsbiorstwa charakteryzuje ¢sidtugo-
trwatym zamrageniem kapitatu, ponadprzetiia skah naktadow (istotnie przewy
szapca codziena dziatalng¢ przedstbiorstwa) oraz ukierunkowaniem na przy-
szh pozyck konkurencyja przedstbiorstwa?®.

Podstawowym celem inwestycji jest zazwyczaj uzyskamzez przedsbior-
stwo okrdlonej przewagi konkurencyjnejallz zapobiegricie utraty posiadanej
pozycji rynkowef’”.

Podstawowy podziat inwestycji wskazuje na inwestyrgeczowe, finansowe
i niematerialne. Inwestycje rzeczowe polaga tworzeniu nowyckrodkdw trwa-
tych lub odtwarzaniu i unowocgeianiu majtku trwatego przedsbiorstwa. Inwe-
stycje finansowe to lokaty w akcje, nieruchawia grunty, natomiast inwestycje
niematerialne to inwestowanie we wiasne prace bez@yvszkolenie kadr i szeroko
rozumiane zaplecze socjalne, czyli inwestycje witkhjudzki'®.

Do realizacji inwestycji potrzebne sluze naktady finansowe, co jest paga-
ne z efektywnécia przysztych dziala Inwestycje rzeczowe odgrywapodsta-
wowa role we wzrgcie wewretrznym przedsibiorstwa, mog poprawt jego po-
zycje konkurencyja lub zwickszy¢ udziat w rynku. Inwestycje finansowe pozwa-
laja na wykorzystanie wolnycérodkow finansowych celem uzyskania dodatkowe-
go dochodu w sytuacji braku realizacji inwesty@eczowych. W przedsbior-
stwach niefinansowych nie powinny dyraktowane priorytetowo w stosunku

14 H. walica,Inwestycje i controlling w przedsiiorstwie Wydawnictwo Wyszej Szkoty

Biznesu w @browie Gornicze, Bbrowa Gérnicza,2007, s. 13-14.

J. Ré&anski, Inwestycje rzeczowe w procesach rozwojowyctzegsebiorstw,

Wydawnictwo Uniwersytetu todzkiego, £6d998.

J. Réanski, Inwestycje rzeczowe oraz procesy fuzji i pezey przedsibiorstwie

[w:] J. R&anski (red.),Inwestycje rzeczowe i kapitatowifin, Warszawa 2006, s. 14.

R. Rebilas, Inwestycje jako warunek przetrwania i rozwoju psigoiorstwa

[w:] R.N. Hanisz (red.),Inwestycje przedgbiorstw i Zrédla ich finansowania.

Teoria i praktykaWyzsza Szkofa Biznesu wabrowie Goérniczej, Bbrowa Gornicza

2012, s. 26.

8 3. Iwin, Z. Niedzielski,Rzeczowy maiek trwaly. Amortyzacja i inwestycje rzeczowe
w finansach przedgbiorstw, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2002, s. 180-15

15
16

17
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do inwestycji rzeczowych. Inwestycje finansowe mogtanowé sposob
podporadkowania innego przedgiiorstwa. Uwaa st jednak,ze fuzje i przejcia
nie s typowymi inwestycjami finansowymi, gdymajp réwniez cechy inwestycji
rzeczowych. Nabycie innego podmiotu odbywamprzez zakup akcji (inwesty-
cja finansowa), ale cel tej transakcji wykraczagmysk kapitatowy i dotyczy po-
prawy efektywnéci prowadzonej dziatalriei (cecha inwestycji rzeczowéj)

Podstawowe czynniki, ktére wplywsajpa zachowanie inwestycyjne przedsi
biorstw mana podziekk na czynniki zewetrzne i wewrtrzne. Weréd czynnikow
wewrgtrznych wymienia: stopie wykorzystania posiadanych mocy produkcyj-
nych, wysoki stopie zuzycia posiadanych sktadnikow m#jowych, maliwosci
finansowe przedebiorstwa oraz skionri¢ kadry kierowniczej do ponoszenia ry-
zyka i jej oczekiwania zwzane z wptywem efektow inwestycji na jej wkasne ka-
riery zawodowe. Natomiasténdd czynnikdw zewetrznych wyr@nit; koszt pozy-
skania kapitatu obcego i dephas¢ funduszy zewetrznych, wielk@¢ spodziewa-
nego popytu na produkty oferowane przez prziisistwo, oddziatywanie pa
stwa w sferze podatkowej, stosowanie ékneych ulg podatkowych i ksztattowa-
nie prawa w dziedzinie inwestytji

Istoty inwestycji jest dzenie do maksymalnego ztszenia zarobku jego po-
siadacza. Jednak, aby to spéimusi posiadacechy inwestycji, np. czas realizaciji,
ponoszone naktady, oczekiwane przyszie kémizyoraz ryzyko jakie ponosi
w zwiazku z inwestycj.

5. NAKLADY INWESTYCYJNE PRZEDSI EBIORSTW

Kazdy podmiot aby ogpa jak najwieksze zyski jest zmuszony do ponoszenia
naktadow inwestycyjnych, czego efektem jest polep&zjego pozycji konkuren-
cyjnej na rynku. To od przeddiorstwa zaley w co i w jaki sposdb zainwestuje,
co kedzie dla niego bardziej korzystne.

Naktady inwestycyjne to naklady finansowe lub rzmee, ktorych celem
jest stworzenie nowycirodkow trwatych lub ulepszenie (przebudowa, roziwalo
rekonstrukcja lub modernizacja) istrieych obiektéw maitku trwatego,

a take naktady na tzw. pierwsze wypasaie inwestycji. Naktady inwestycyjne
dziel si¢ na naktady narodki trwate oraz pozostate naktady. Naktadysnadki
trwate to naktady na: budynki i budowle (obejmbudynki i lokale oraz obiekty
inzynierii ladowej i wodnej), w tym m.in. roboty budowlano-mameve,
dokumentacje projektowo-kosztorysowe; maszynyadeenia techniczne i nagz
dzia (kcznie z przyrzdami, ruchoméciami i wyposaeniem); srodki transportu;
inne, tj. melioracje wodne, poprawwvalorow (ulepszenie) gruntéw, zasadzenia
wieloletnie, inwentarzywy (stado podstawowe) oraz odsetki od kredytowzyp
czek inwestycyjnych za okres realizacji inwestyEjozostate naktady to naktady

19 3. Réanski, Inwestycje rzeczowe w procesach rozwojowych prasdsstw,
Wydawnictwo Uniwersytetu £odzkiego, £6d998.
2 J. Réanski Inwestycje rzeczowe oraz procesy fuzjpp.,cit., s. 33-34.
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na tzw. pierwsze wyposanie inwestycji oraz inne koszty zwane z realizagj
inwestycji. Naktady te nie zwkszap wartcici srodkow trwatych".

W | péiroczu 2021 roku naklady inwestycyjne ogoétdmdanych przedsi
biorstw wynosity 72,2 mld zt. Warf6 byta o 8,3% wysza nt przed rokiem.
Zmniejszyty s¢ naktady na budynki i budowle o 4,3%, natomiastosr na ma-
szyny, uradzenia techniczne i nadzia o 9,8% oraz n@odki transportu o 44,2%.
Udziat zakupdéw maszyn, wdzer technicznych, naedzi orazsrodkéw transportu
w naktadach ogotem wyniost 63,4%. Wattdkosztorysowa inwestycji nowo roz-
pocztych ogdtem wyniosta 25,7 mid zt. Z ogétem wadiokosztorysowej inwe-
stycji nowo rozpoogych 5,8% przypadio na przedsiorstwa mate, 17,0%
na jednostkirednie, a 77,2% na jednostkizu Najwkkszy udziat w zrealizowa-
nych naktadach w | pétroczu 2021 roku mialy przebisirstwa z siedzipna tere-
nie czterech wojewodztw: mazowieckiego, ddlaskiego, wielkopolskiego §la-
skiego hcznie 66,9%.

W 2018 i 2019 roku odnotowano znaczny wzrost ogaiamestycji w porow-
naniu z latami 2016 i 2017. Mogty ndi@a to wptywsrodki unijne oraz utrzymaj
ca st ha wysokim poziomie konsumpcja krajowa.

10 -~
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Budynki i budowle Maszyny i urzadzenia

Srodki transportu

Rys. 2. Naktady inwestycyjne — wzrost/spadek w stosku do analogicznego
okresu roku poprzedniego
Zrodto: Wyniki finansowe przedddiorstw niefinansowych
w okresie stycagwrzesigh w 2021r., GUS, Warszawa 2021, s. 4

Zgodnie z art. 3 ust.1 pkt 14 ustawy o rachunkmifdz zastrzeeniem pkt 17
przez wartéciach niematerialne i prawne rozumie, shabyte przez jednostk
zaliczane do aktywoéw trwatych, prawa mtipwe nadajce sé do gospodarczego

2L Wyniki finansowe przedabiorstw niefinansowych 01-12. 2021r., GUS, Warsz&0a2,
s. 27.
22 Ustawa z dnia 29 wrgeia 1994 r. o rachunkowoi (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 217).
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wykorzystania, o przewidywanym okresie ekonomiczmsjteczndci dtuzszym
niz rok, przeznaczone daywania na potrzeby jednostki, a w szczegétito
a) autorskie prawa matkowe, prawa pokrewne, licencje, koncesje,
b) prawa do wynalazkéw, patentéw, znakéw towarowycknéw wytkowych
oraz zdobniczych,
c) c)know-how.

W przypadku wartéci niematerialnych i prawnych oddanych deywania
na podstawie umowy najmu, dziawy lub leasingu, warksi niematerialne
i prawne zalicza sido aktywow trwatych jednej ze stron umowy, zgodnie/a-
runkami okrélonymi w ust. 4. Do warkei niematerialnych i prawnych zalicza si
réwniez nabyt wartas¢ firmy oraz koszty zakicczonych prac rozwojowych.

mln zt
20 000

16 000

12 000
8 000
o

2077 2018 2019 2020 2021

Il Naktady na wartosci niematerialne i prawne
B w tym: autorskie prawa majatkowe, pokrewne prawa majatkowe, licencje i koncesje

Rys. 2. Naktady na wartdci niematerialne i prawne oraz autorskie prawa magtkowe,
prawa pokrewne, licencje i koncesje badanych przedsiorstw niefinansowych
w latach 2017-2021.
Zrodto: Wyniki finansowe przeddbiorstw niefinansowych 01-12. 2021 r.,
GUS, Warszawa 2022, s. 29.

W 2021 roku nakfady na wat@ niematerialne i prawne wyniosty 19,7 mid zt
i byly 0 87,9% wysze nk w 2020 roku. Udziat w tych nakladach jednostek ma-
tych wyniést 33,3%, jednostekrednich — 9,8%, a jednostek dgh — 56,9%.
W strukturze nakladéw na wakti niematerialne i prawne 41,9% stanowity nakla-
dy na autorskie prawa mgowe, prawa pokrewne, licencje i koncédje

2 Wyniki finansowe przedsbiorstw niefinansowych 01-12. 2021r., GUS, Warsz&0a2,
s. 29.
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PODSUMOWANIE

Jednym z najwmiejszych czynnikbw rozwoju gospodarka snwestycje
realizowane przez wszystkie podmioty dzigdaj na rynku. $one determinantem
postpu, nowoczesri@i i dynamizmu. Na wanos¢ inwestycji wptywa kilka
elementow. Zaangawanie zazwyczaj znacznych kweétodkow finansowych
na dziatalné¢ inwestycyjm wymusza podejmowanie racjonalnego wybarddta
finansowania, czy wyboru efektywnego wariantu pgktj@énwestycyjnego.

Inwestowanie w przeddiiorstwo polega na planowaniu i wdeaiu przed-
sigwzigc, ktore pomagajw rozwoju jednostki w diugim okresie. Najkisze szan-
se na poprawienie swojej konkurencyjoiona rynku maj przedstbiorstwa,
ktore & w stanie dostosowasic do zmian zachodeych w otoczeniu i szybko
na nie zareagowa

Na podstawie analizy danych statystycznych wynik&, przedsibiorstwa
z kazdym rokiem zwgkszap naklady inwestycyjne. W | pétroczu 2021 roku
naktady inwestycyjne ogotem badanych przeisistw wynosity 72,2 mid zt.,
€O oznacza wzrost wadd o 8,3% w stosunku do roku poprzedniego. Ponadto
w 2021 roku naktady na wakm niematerialne i prawne wzrosty o 87,9% w po-
réwnaniu z 2020 roku i wynosity 19,7 mid zt.

Reasumujc mana stwierdat, ze inwestycje § szang dla przedsibiorstw
na osaganie wegkszych zyskéw ri dotychczas. Pozwalgjudoskonali, unowo-
czesni¢ oraz sprawd, ze przedsibiorstwo lzdzie bardziej konkurencyjne na rynku.
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INVESTMENT AS A DETERMINANT
OF ENTERPRISE DEVELOPMENT

Abstract

The purpose of the article is to assess the impogaof investment activities
for the development of enterprises.

The article discusses the concept and charactesistif enterprises, as well
as the essence and classification of investmensdizegl in the enterprise.
Using statistical data, the level and structure wivestment expenditures
of enterprises in 2016-2021 are presented.

Under the conditions of a market economy, evergrprise should implement
investment activities, as this is a factor thateef§ the rate of development
of the enterprise.

Keywords: investment, enterprise, capital expenditures.
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Streszczenie

Dziatania marketingowe gs nieodkcznym elementem niemal z#aj firmy.
Zwigzane g one z promowaniem produktéw i ustug, gtéwnie wa asvekszenia
popytu na nie i zaeleenia do ich nabycia, tym samym do pgwzenia przycho-
dow ze sprzedy w danej firmie. Czyn@oi te mog przybiera rézng posta’
i realizowa’ roznorodne cele.

Celem artykulu jest przedstawienie promocji jakéadkika marketingu-mix
oraz zastosowania jej na przyktadzie przelisirstwa Amica

W niniejszym artykule opracowano zagadnienie prginotin. jej znaczenie
dla przedsibiorstwa, funkcje oraz jej formy. Poruszono rowniemat dotyazy
zastosowania promocji w kampanii reklamowej produkirki Amica oraz nagz
dzia w niej wykorzystane

Stowa kluczowe:marketing-mix, promocja, Amica, kampania reklamowa.

WSTEP

Dziatania marketingowe to czynim polegagce na tworzeniu, promoc;ji
oraz dostarczaniu towaréw lub ustug zainteresowakgnsumentom 4mz organi-
zacjom. § dla przedsibiorcow duym wyzwaniem pod wzgem preferenc;ji
klientow, ktore stale si zmieniaj. Kazda firma, ktora chce utrzyrbastatych
klientow oraz zdoby§ nowych, musi stosowasig do panuicych trendow
oraz wykorzystywa je w praktyce. Lekcewanie dziatd marketingowych mie
wigzat sie w przyszidci ze strad srodkdw oraz ostabieniem pozyciji na rynku.

! Studentka Il roku, studia | stopnia, KierunekoB&mia, Wydziat Ekonomii i Finanséw,
Uniwersytet Technologiczno-Humanistyczny im. Kazma Putaskiego w Radomiu.

2 Studentka Il roku, studia | stopnia, KierunekoB&mia, Wydziat Ekonomii i Finansow,
Uniwersytet Technologiczno-Humanistyczny im. Kazmia Putaskiego w Radomiu.
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Marketing wymaga bowiem nie tylko teoretycznegotpdl wiedzy, ale rownie
duwzego zaangawania, improwizacji, a tale nieustannegeéledzenia rezultatéw
i wyciagania wnioskéw.

Celem artykutu jest przedstawienie promocji jakdadkika marketingu-mix
oraz zastosowania jej na przyktadzie przgusrstwa Amica.

W pracy wykorzystano metedinalizy tréci literatury przedmiotu.

Czes$¢ teoretyczna artykulu zawiera istotoraz znaczenie promocji
wraz z uwzgidnieniem jej funkcji i form. Natomiast w ¢&i empirycznej okre-
slono przedmiot dziatalei firmy Amica oraz przedstawiono jej histeri
Ponadto omowiono kampanie reklamowe produktéw mankica, w tym narzdzi
wykorzystanych do ich promaocji.

Reklama produktéw realizowana przez przeuisrstwo Amica miata na celu
ksztaltowanie istotrimi i swiadomdaci marki produktow przede wszystkim przez
promowanie waloréw produktow, ktére najmocniej pgjpnujp go na mapie prefe-
rencji, informup i zaclecajg do zakupu towaru.

1. PROMOCJA JAKO ELEMENT MARKETINGU-MIX
Marketing-mix jest obszegrkategora powiazanych ze sapdziatay, procesow,
metod i technik, wykorzystywanych w przegsorstwie, ktére wspdlnie twogz
system oddziatywania na otoczenie rynkowe firmy,ktientéw i konkurentéw.
W marketingu-mix wyrénia sk kilka koncepcji, m.in. koncepgj 4P
(product, price, place, promotion), w ktérej jednymelementow zaliczanych
do zespotu naezizi oddzialujcych na rynek jest promocja.
W koncepcji 4P, kada z firm dziatagcych na rynku w warunkach konkurenciji
ma do dyspozycji cztery namzia marketingowe, do ktorych naié:
e Produkt, ktéry powinien ki dostosowany do potrzeb potencjalnych klien-
tow;
e Cena, ktéra powinna byzgodna z pozygjprzedstbiorstwa na rynku i sytu-
acja konkurencyja;
» Kanat dystrybucji, czyli optymalny sposéb dostargagproduktu do klienta;
» Promocja, czyli dziatania informacyjno-naktanizg, ktore przyczynisic do
wzrostu popytu na dobra i ustugi danego przgusrstwa.

Istnieje wiele okrélen promocji. E. J. McCarthy i W. D. Perreault odtega
ja jako przekazywanie informacji poedzy sprzedacymi a potencjalnymi
nabywcami lub innymi uczestnikami kanatlu marketinggo, ktére ma na celu
wywarcie wptywu na ich postawy lub zachowdni&konomista Ph. Kotler
definiuje promogj jako czwarte narzlzie marketingu-mix, ktore obejmujezrie

® P. Kotler, K.L. KellerMarketing Rebis, Pozna2018, s. 27.
4 E.J. McCarthy, W.D. Jr. PerreauBasic Marketing. A Global-Managerial Approach
Wydawnictwo IRWIN, lllinois 1993, s. G-10
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czynnaci podejmowane przez przeglsiorstwo, by poinformowa docelowych
nabywcow o cechach merytorycznych produktu oraekmaa ich do jego zaku-
puw’. Zadaniem promociji jest zatem zaprezentowanieyktod podkrélenie korzy-
sci ptynacych z jego posiadania, ukazanie oferowanej przegon wartdci

i jego unikatowych cech oraz wskazanie miejsc, @daiodukt mena naby,
a take poinformowanie o specjalnych ofertach, w tym @tenych rabatach
i obnizkach. W skiad mixu promocyjnego wchaddziatania z zakresu: reklamy,
marketingu bezpwedniego, promocji sprzeéyg public relations, sprzeda
osobistd].

Promocja jest dzialaniem marketingowym przebisirstwa lub instytucji
rynkowej, w celu zwgkszenia popytu na dobra i ustugi przez nighiadczone.
Czyny promocyjne oddziatyjna decyzje klientow, ktorzyasktonni zakupi dany
towar lub ustug oraz rzutuj decyzje na potencjalnych kontrahentéw poprzez do-
starczenie potrzebnych informacji, argumentacjietrtic i namawiania do zaku-
pienia lub skorzystania z promowanych produktowsiug. Czyny te wyrabiaj
przy tym pozytywne nastawienie i opinie 0 danymeplsgbiorstwie lub instytucii,
dzieki czemu nabywcy dda bardziej skionni do nabywania od nich produkowa-
nych towarow lub ustug.

Promocja jest naeziziem oddziatujcym na odbiorcéw produktéw danej firmy.
Polega ona na przekazywaniu im informacji, ktéreoelpowiedni sposob maj
zwigkszy¢ wiedz potencjalnych klientbw na temat towarow i/lub ggstfirmy
jak i jej samej w celu stworzenia dla nich prefejena rynku. Mana p uzn&
za pozacenowforme konkurencji.

Promocja jest e&cia zespotu marketingowych instrumentéw oddziatywarda
rynek, scisle pownzary z kazdym elementem tego uktadu. Wynikiem wzajemnych
relacji jest wzbogacenie o walory promocyjne prddukopakowania, ceny,
funkcjonowania kanatow dystrybucji oraz fizycznegobiegu towardw.
Odpowiednie dziatania promocyjne warunkupejscie produktu na rynek
oraz utrzymanie sina nim w diugiej perspektywie czasowej. Dowodemote
jest rozbudowana dziatalfiopromocyjna firm, ktére osgrely juz znacacy suk-
ces rynkowy, a mimo to nie zaprzestaly stalej koikagoji z nabywcami.
Istotg promocji definiuje si jako zestawsrodkéw, za pomagktorych firma prze-
kazuje na rynek informacje zaziane z produktem, ksztaltuje potrzeby konsumen-
tow oraz kieruje popytem

® P. Kotler, Marketing: analiza, planowanie, wdenie i kontrola Wydawnictwo
Gebethner & S-ka, Warszawa 1994, s. 90

® M. Chraiicik, Teoretyczne wufie promocji w aspekcie koncepcji marketingu
terytorialnegg Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Przyrodniczo-Humiueznego
w Siedlcach Nr 94/2012, s. 150.

" G. Sobczak, A. CelochMarketing wspétczesnej organizafiji:] D. Filar (red.),Skutecz-
na komunikacja i promocjaVydawnictwo UMCS, Lublin 2012, s. 153.
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Celem promocji jest przekazywanie informacji doeedp grupie klientow,
ze dany produkt jest deginy w odpowiednim miejscu po adekwatnej cenie.
W przestrzeni firmy promocja danego produktu naetvi autonomicznego bytu.
Wszelakie pogpowania w zakresie promocj scisle zwiazane z wczaiejszymi
podejmowanymi decyzjami, dotygzymi wyboru konkretnej strategii promocji.

Cele promocji mgna podziekk na dwie strefy: informacypni przypominajca.
Polegaj one na dagczeniu ewentualnym klientom wszystkich potrzebnidbr-
macji o produkcie i przedghiorstwie, a w dalszej perspektywie utrwalaniu tej
wiedzy oraz informowaniu o nowoach wprowadzanych na rynek, a#aknie-
ustannym przypominaniu konsumentom o marce, fiirpi@dukcie.

W przestrzeni naukowej mpa podziek te cele na dwie grupy: ekonomiczne
i spoteczne. Cele ekonomiczne odnpssig do wielkaci zyskow, kosztow
oraz sprzedey i zaleznosci jakie midzy nimi funkcjonuj. Cele ekonomiczne
mog przewidywa zwiekszenie obrotéw lub zmniejszenie kosztow magazyrowa
nia poprzez przekonywanie nabywcow dehkszych zakupow. Mana tez probo-
waé zniwelowa& sezonowe wahania sprzegaktére czsto wywotup nierdwno-
wag finansow, danego przedsbiorstwa. Dz¢ki realizacji tych celéw przedsi
biorstwo zyskuje wiksz kontrok nad sytuagj w firmie, maze skutecznie wpty-
wac na rynek oraz szybko reagofvaa niekorzystne sytuacje, ktére moge
wplywaé na przedsbiorstwo. Sprawne wprowadzenie kwestii ekonomichnyc
pozytywnie wplywa na firma poprzez jej rozwoj, motywagj pracownikow
oraz odbidr samego przeglsiorstwa przez otoczenie, konkurepckonsumentow.
Cele spoteczneadrudniejsze w obstudze micele ekonomiczne. Przeelsiorstwo
nie mae polegéd w nich na liczbach. $to dziatania oparte m.in. ha budowaniu
wizerunku firmy i produktéw przez sgioferowanych w oczach klientéw. W strate-
gicznych celach spotecznych najeinformowa nabywcéw o ofercie, zdobywa
statych klientéw, pozbywasie stabych punktoéw przez przeelsiorstwo i upo-
wszechnié nowe informacje dotyeze marki, firmy czy samego produktu

2. FUNKCJE | FORMY PROMOCIJI

Kazde rzetelnie prowadzone przeggorstwo korzysta z dogbnych na rynku
narzdzi i mechanizméw promocyjnych. Rki tym dziataniom meliwe
jest wprowadzenie skutecznej polityki komunikacyjmeedzy firma a konsumen-
tem. Zgodnie z kryterium polityki komunikacyjnej vdgnia sk cztery podstawo-
we funkcje, jakie promocja realizuje w przegisorstwie.

Do czterech podstawowych funkcji promocji zalicikg:s

¢ Funkcg informacyjra;

e Funkcg konkurencyja;

8 Cele i funkcje promocjwww. pracadyplomowa.biz).

® C. MarcinkiewiczNowoczesna koncepcja komunikacji marketingowej h&tog przed-
siebiorstwa z otoczenienfPrace Naukowe Akademii im. Jana Dlugosza ws@rhowie,
Nr 5/2011, s. 109-11@ele i funkcje promocjiwww.pracadyplomowa.biz).
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 Funkcg edukacyja;
* Funkcg perswazyja.

Funkcja informacyjna pelni najistotniejsmle promocji na poziomie tworzenia
i przekazywania informacji. Rola ta ma specyficpoeitaze dla pozostatych funk-
cji promocji. Dzkki niej obecni oraz potencjalni konsumenci otrzyawjadomo-
$ci pomagajce przetamywa bariery nieznajomii rynku. Promocja w tej funkciji
petni rok kompendium wiedzy o produkcie i firmie. Doinforraupna przysziych
nabywcow mniej lub bardziej rozbudowanym zestawefarmacji, ktory zawiera
potrzebm wiedz, ale rownie za pdrednictwem odpowiedniego kontekstu,
gry stow, pokazywania skali miwych do pozyskania korZgi uswiadamia klien-
tom istnienie danej firmy lub marki. Konsument ak&jcy wystarczajca ilos¢
informacji o konkretnym produkcie lub marce, jeatdriej pewny i bezpieczniej-
szy podczas podejmowania decyzji o kupnie danegana Funkcja informacyjna
W zhacacy sposob wplywa rowniena psychologiczny aspekt promocji, twarz
podstawy do pozostatych jej nadzi.

Funkcja konkurencyjna tworzy pozacenowe instrumewyalizacji rynkowej.
Obecna sytuacja rozwoju gospodarki oraz widoczniaryyrw mechanizmie kon-
kurencji sprawity,ze do skutecznej rywalizacji rynkowej oraz pozyskieano-
wych konsumentow nie wystarczazjtylko tworzenie produktu w atrakcyjnej ce-
nie. Naley zaprojektowa i wprowadzé w zycie zestaw atrakcyjnych dla klienta
informacji oraz innych silnych badéw, ktére mog formowa sklonngé nabyw-
cy do podejmowania okénych decyzji zakupowych. Dany produkt musi reali-
zowa& oczekiwania nabywcdw, by w przysgéb nie przenidst on swojego zainte-
resowania na konkurencyjofert. Ciagte wdraanie odpowiednich mechanizmow
zwigzanych z konkurengjwymaga od przeddbiorstwa stalego monitorowania
rynku, analizowania dziakainnych firm o podobnym profilu i przeciwdziatanie
odchodzeniu klientéw. Nie moa zaniedbywatej strefy funkcjonowania firmy,
gdyz moze przejawid sie spadkiem sprzedwg badz utra wizerunku danej firmy.

Funkcja edukacyjna uczy odbigraiowych sposobéw zaspokajania potrzeb.
Edukacja kreuje wiz micdzy producentem a konsumentem, pragai uwag na-
bywcy oraz buduje profesjonalny i pozytywny wizeslrfirmy. Klient odczuwa,
ze filozofia firmy nie opiera giwytacznie na sprzedawaniu konkretnego towaru,
ale take na kampaniach mgych za zadanie dbanie o zdrowigpdowisko
czy zwierzta. Funkcja ta daje rezultaty dopiero w xizym jej postrzeganiu
i powinna by poprzedzana wieloletnim planem dziatania.

Funkcja perswazyjna jest nazywana funkejspieragca sprzeda, poniewa
w swym zalaeniu zmierza ona do wywotania oraz utrwalenia zeroieych dzia-
tan i konkretnych zachowarynkowych potencjalnych nabywcow. Nieprzewidy-
walnas¢ oraz dynamiczrig rynku i wszelakie dziatania zedane z konkurengj
zmuszaj przedstbiorstwo do wprowadzania niezwykle aktywnej politpkomo-
cji na wszystkich ptaszczyznach. Firma jest zobaamna do bazowania nie tylko
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na neutralnych informacjach, ale rowniea wiadoméciach selektywnych,
ktore & nastawione na ksztalttowanie giotrzeb oraz popytu. Funkcja perswazyjna
dzieli sie na funkcg nakfaniajca, ktorej celem jest przysjanie uwagi konsumen-
ta, zainteresowanie go i nakionienie do zakupu toviab ustugi oraz na funkgj
przypominagca, ktéra powinna utrzymywawigz z klientem, poprzez przypomi-
nanie mu o now&eiach, promocjachdulz dodatkowych ustugach.

Skuteczné¢ nalezycie stosowanych funkcji promocji olta sk po reakcjach
nabywcow oraz sytuacji firmy. Wszystkieeg$zi systemu powinno sistosowa
jednoczénie, aby formowa harmonija, catas¢. Ich wprowadzanie powinno
by¢ oparte na zintegrowanym mechanizmie komunikatjiryklaczy sk z r@&nymi
rodzajami marketingu. System ten musk Btastyczny, by szybko i skutecznie
mOgt reagowé na zmieniajca Sig sytuacje na rynku. Tylko wtedythizie mana
méwi¢ o sukcesie i rozwoju danej firmy i/lub marki.

Dostpne dla przedsbiorstwa formy promociji rinia sie miedzy sol celem,
przedmiotem oraz stopniem bezpEdniego odziatywania na konsumentow.
Wéréd nich mana wyrénic™

* reklanz,

e akwizycpe,

* Public Relations,

e promocg uzupetniajca,

e sponsoring.

Reklama, jest wszedkptatra forma nieosobowego przedstawiania i popierania
towarow, ustug i idei przez okilenego nadawg Ma charakter pwedni
i jest uwaana za najpopularniejsforme promaocji wykorzystywas przez firmy.

Akwizycja jest najskuteczniejgZorma promaocji polegajca na osobistym kon-
takcie z potencjalnym nabywcSwop skuteczné¢ zawdzgcza osobistemu i bez-
posredniemu charakterowi. Zalesprzeday bezpdredniej jest maliwosé dosto-
sowywania si do wymaga konkretnego odbiorcy i reagowania na jego zachowa-
nie. Celem akwizycji jest doprowadzenie do zawarktmtraktu z nabywg
Do tej formy promocji zalicza sirowniez telemarketing.

Public Relations (PR)asto planowe i cigle dziatania majce na celu
stworzenie i utrzymanie wzajemnego zrozumienieday organizag a spotecze
stwem. Ma na celu rozbudowywanie zaufania do firmyotoczeniu jakim
dziata, co ma si przyczyné do wzrostu popytu na towary i/lub ustugi firmy
a take do zwekszenia ich sprzedg w okrelonym czasie.

Promocja uzupetniag¢a s to najbardziej zrinicowane dziatania promocyjne.
Jest ona wykorzystywana gtébwnie w odniesieniu ddord&onsumpcyjnych.
Stosuje s ja nie tylko w celu oddziatywania na koowego odbiore produktu
ale rownie na pdrednikbw handlowych. Do metod dziatania zaliczanych

% Skuteczny plan promocg, 4 (www.wschodzimy.pl).
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jako ,promocja uzupetniaga” mazna zalicz¢ m.in. bezptatne prébki, kupony,
obnizki cen, konkursy, pokazy czy degustacje.

Sponsoring jest formpromocji zblizona do mecenatu czy wspierania kultury,
sztuki i sportu. Dzialania te mapa celu finansowanie i wspomaganie przez biznes
instytucji, oséb lub imprez sportowych, kulturalhyc spotecznych. Zasadnicz
réznica miedzy sponsoringiem a mecenatem jest B, sponsoring traktowany
jest jako maliwo$¢ promaociji siebie i swych produktow.

3. OBSZAR DZIALALNO SCI PRZEDSIEBIORSTWA AMICA S.A.

Amica S.A. jest polskfirma dziatapca naswiatowym rynku. Powstata w 1945 r.
w miejscowdci Wronki pod Poznaniem, pod nazwabryka Wyrobéw Metalo-
wych. W prowizorycznej kini, zatrudnieni pracownicy zajmowaligsiemontem
ciagnikéw i maszyn rolniczych, napraveamochodow i motocykli oraz podkuwa-
niem koni. Dopiero z czasem fabryka rozpgazorodukcg naczyi gospodarstwa
domowego.

W 1951 r. podstawowym zakresem dziatdabid-abryki byta produkcja facu-
chéw Galla, tablic rejestracyjnych i regatow zekimts. W tym roku Fabryka prze-
jefa fabryle ostrzy do golenia w Wieluniu, tym samym poszeyzawop ofert
0 produkcg zyletek, kbnow i zwijakéw. Powotano réwnieKlub Sportowy
.Stal”. Kilka lat p&niej Fabryka wycofala z dotychczasowej produkcji
niektére wyroby metalowe, przygotowqaj fabrylke do produkcji kuchni
weglowo-gazowych.

Pod koniec 1957 r. powstat pierwszy prototyp kuchmolnostojcej.
Zarzad Fabryki ztayt wniosek do Urzdu Patentowego o wydaniviadectwa
ochronnego na znak towarowy produkowanych wyrolb@xtery lata péniej uru-
chomiono produkej kuchni gazowych, z czego 7 tysy sztuk eksportowano
do ZSSR. Dziki modernizacji i zwgkszeniu zdolnéci produkcyjnych, w 1977 r.
Fabryka Wyrobéw Metalowych agjneta symboliczny prég miliona sprzedanych
za grani¢ kuchenek gazowych.

W 1993 r. Fabryka otrzymata naviozsamd¢ prawry i zostata przeksztatcona
w jednoosobow spotke Skarbu Pastwa pod nazwAmica Holding S.A. W kolej-
nym roku nastpita prywatyzacja firmy. Cztery lata pdiej Spotka weszta na War-
szawsk Gielde Papierow Wartéciowych, co pozwolito na podniesienie aiavo-
sci inwestycyjnych i jej dalszy rozwdj. Od 2000 irnfa Amica rozszerza swpj
dziatalng¢ poza granice Polski i dziata m.in. na rynku rokyrs ukrainskim,
greckim, norweskim, szwedzkimnfkim i duaskim. W tym roku firma przefa
rowniez duaska firme Gram i popularg marle krajow Europy Wschodniej — Hansa.

W celu zwgkszye konkurencyjné¢ Firmy poza Polsk w 2004 r. powstata
Amica International w Niemczech, agpilat p&niej utworzono Amica Far East
Ltd. w Chinach. W 2015 r. firma Amica statae sivtascicielem brytyjskiej
marki CDA. Dzkki realizowaniu strategii i planu dywersyfikacji zmchodow
oraz zdynamizowanej sprzegaw 2017 r. doszto do przgjia francuskiej spofki
Sideme. Wybudowano rowriew petni zautomatyzowany Magazyn Wysokiego
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Sktadowania, ktory unmiwit realizacje dtugoterminowych celéw rozwoju grupy
Amica. Dwa lata pgniej do Grupy dafczyta hiszpaska marka Fagor
Electrodoméstico, z ktgrwiaze st umowa licencyjna na sprzedduzego sprztu
AGD. Po raz kolejny firma rozszerzyta swajziatalng¢ i obecnie dziata rownie
na terenie Francji, Hiszpanii i Portugdlii

4. KAMPANIA REKLAMOWA URZ ADZEN PAROWYCH MARKI AMICA

Przedstbiorstwo Amica, wraz z uptywem lat, wypracowata emnanek silnej,
solidnej marki, ktéra ceniona jest nie tylko w Relsale rownig na swiecie.
Potwierdzaj to zaréwno liczne nagrody, jak i zaufanie konsuttnerdo marki.

Firma Amica projektuje coraz bardziej zaawansowaebnologicznie produk-
ty, ktére utatwiag codzienne obowgki ich uwzytkownikom. Wszystkie dziatania
w projektowaniu, podejmowanes & mysla o klientach, tak by ich codziendto
byla przyjemniejsza nidotychczas. Firma staragsiaby uradzenia ich marki,
wprowadzane na rynek, cechowaty siajwyzsz, jakascia wykonania oraz efek-
tywnoscia energetyczan

W celu koordynacji dziata marketingowych i budowania wattd marki
Amica, firma powotata spotk Amica Handel i Marketing. Zakres ich dziata
obejmuje przeprowadzanie i opracowanie kompleksowmgcesu badamarke-
tingowych, dz¢ki ktérym powstaj strategie wprowadzania i promocji produktow.
Spotka ta zajmuje siréwniez organizaci kampanii promocyjnych w mediach
oraz dziataniami z obszaru Public Relatidns

Grupa Amica w swoich dziataniach marketingowychzksta ze wszystkich
mozliwych form promocji. Z pomaog agencji reklamowych tworzy kampanie re-
klamowe produktoéw. Spoty reklamowe ma zauway¢ nie tylko w telewizji,
ale rownie w internecie czy radiu. Amica prowadzi réwhigprzeda bezpgred-
nia, dostarczaijc swoje towary do partneréw, sieci sklepéw, gddienci mog
je bezpérednio naby. Firma korzysta rowniez PR, budujc i wzmacniajc wize-
runek marki, poprzez wpisy i akcje jakie prowadzp. szkolenia lub projekt
»LAmica for Others”, ktory polega na dostrzeganinyioh wokot nas — ich emocji,
potrzeb i probleméw. W ramach projektu, Grupa prdeian.in. dziatania zwiza-
ne z pomog ludziom z Ukrainy. Koleja forma promocji wykorzystywanej przez
firme jest sponsoring, w ramach, ktérego zostata onasspem m.in.zenskiej
druzyny pitki noznej Atletico Madryt czy kolejnej edycji kampanii gmujacej
diagnostyk jajnika. Ponadto Amica uzupetnia prompop. o0 promocyjne obgki
cen, wystawy lub konkursy.

Przedsibiorstwo Amica, w swoich dziataniach wykorzystujenkpanie rekla-
mowe, czyli zespoly skoordynowanych i zorganizowdmylziatah reklamowych,
w ktérych wykorzystuje si jeden lub szereg #@ych, powizanych ze sab

1 https://www.amica.pl/history.
12 Amica Handel i Marketing (amica-hm.pl)
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srodkow przekazu, wyspujacych w okrélonej kolejngci i w odpowiednio
ustalonych terminach. Dziatania te &turealizacji scisle okrelonych celéw.
Ogdllnym celem kampanii reklamowej jest wywarcie ywad na decyzje i zacho-
wania konsumentoéw na ryn

17 maja 2021 r. marka Amica rozpelez kampang zatytutowan ,M ¢zczyzna
idealny szuka pary”. Dynamiczny oraz muzyczny gpamuje hajnowsze uiz
dzenia z funkej pary, ktore utatwa codzienné¢ ich przysztym uaytkownikom.
Kampania obejmuje dziatania promocyjne w mediaakdytcyjnych oraz digitalo-
wych: telewizg, radio, media spoteczéaowe i kanaty YouTube.

Kampania ma na celu promowanie spdzv parowych marki Amica oraz za-
checenie do marki nowej grupy odbiorcéw: mtodych ludzatazeniem kampanii
byto stworzenie wyriniajacego s¢, atrakcyjnego dla mtodszej grupy formatu re-
klamowego. W swoich materiatach Amica przedstawaalpkty, doskonale wpisu-
jac sk w ich oczekiwania.

Materialy reklamowe dotyaz najnowszych wdrgen w kategorii pralek
i zmywarek, wyragnianego w konkursach piekarnika parowego oraz piytyk-
cyjnej 2.0. Pokazajone jak pomocne i fatwe w obstudze maikaz& sie howe
urzadzenia parowe marki w codziennyiyciu. W akcji mamy do czynienia z mo-
tywem partnerstwa w wykonywaniu domowych obgkidw. Wedlug bada
»Kobiety kontra koronawirus” oraz raportu CBOS ,Kety i mezczyzni w domu”,
mezczyzni rzadziej angalja sic do pomocy w pracach domowych. Kampania
promupca nowe urgdzenia parowe pokazujee sytuacja ta me ulec zmianie
dzieki innowacyjndaci i tatwej obstudze produktéw. Celem kampanii jpsbba
przeciwstawienia sistereotypowemu podziatowi rél i obakow™.

Czgscia dziatar promocyjnych kampanii byto stworzenie spotu reldarago,
czyli krotkiego filmu przedstawiagego mezczyzre, ktéry bezproblemowo wyko-
nuje codzienne obowiki domowe. Robi on pranie, sprawnie obstuguje zamka
czy wykorzystuje nowoczesne funkcje parowe w piekar. ,M¢zczyzna idealny”
w kampanii jest osepstawiajca na rownd¢ i wspoétodpowiedzialn@ za gospo-
darstwo domowe. Spot charakteryzuje dynamicznymi kadrami a jako podktad
muzyczny wykorzystano popularny utwor Baranovskiegobi¢ by¢ z nig”.
Utwor ten pojawia si we wszystkich formatach materiatéw kampanijnych.

Promocja sprgéw parowych obejmuje gtdwny materiat reklamowy zaneto-
wany w telewizji oraz w digitalu. §to m.in. jeden 30-sekundowy spot telewizyjny
oraz dwa 15-sekundowe spoty radiowe. Materiat tesina dostrzec rownie
w krotkich reklamach na kanale YouTube oraz w koikagji w mediach spotecz-
nosciowych marki Amica.

133, Beliczyiski, Planowanie mediébw w zardzaniu reklam, ANTYKWA,
Krakow 1999, s. 50.

“M ezczyzna idealny szuka pary'Nowa kampania marki Amica promuje sgyz
parowe i podnosi temat ,ideatu”gskosci oraz partnerstwa, Biuro prasowe Amica S.A.
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16 sierpnia 2021 r. Amica rozpata kontynuagi kampanii uradzex parowych
pod hastem ,Mzczyzna idealny szuka pary”. W kontynuacji podtrzymaemat
partnerstwa w wykonywaniu domowych obamkéw. Dziataniom promocyjnym
towarzyszyta kampania internetowa oraz promocjgpnz;ty parowe.

PODSUMOWANIE

Narzdzia promocji to przede wszystkimzrorodne dziatania, ktére spravdaj
ze konkretni ludzie otrzymajprzekaz promocyjny. Klasyczny podziat dzieli formy
promocji na reklamy sprzeda bezpdrednh, Public Relations, promagjuzupet-
niajaca i sponsoring. Przeddiorstwo Amica korzysta z wszystkich dgstych
form promoc;ji.

Grupa Amica jest polskim producentem i hurtownikisprztu gospodarstwa
domowego z ponad 70-letnim @aadczeniem. W ofercie firmy nina znale¢
gane inteligentnych uradzen duzego oraz matego AGD. Produkty Amica wixé
niaja sigc przemylanymi i wytecznymi rozwizaniami, najnowsg technologi
i nowoczesnym designem. Dziatafdoprodukcyjna Spétki dzieli sina cztery
segmenty: urgzenia grzewcze (np. piekarniki), chtodnicze (mldwki), myjpce
(pralki) i inne (np. okapy). Jako jeden z filarGwasegii rozwoju, firma stawia
na inwestowanie w rozpoznawakéo marek lokalnych. W swoim portfelu,
grupa posiada marki Amica (Europ&rodkowa i Zachodnia), Hansa
(Europa Wschodnia), Gram (Skandynawia), CDA (WieRgytania) i Fagor
(Francja). Spoétka dostarcza swoje produkty do kfienna ponad 70 rynkach
na swiecie. Ponadto jest jedrz najbardziej uznanych polskich firm na Gieldzie
Papierow Wartéciowych w Warszawie. Jest laureatem polskich, jakiddzyna-
rodowych prestiowych nagrod.

Przedsibiorstwo Amica ceni sobie marketing swoich produktd logo.
Dzieki podejmowanym decyzjom marketingowym wypracowalaerunek silnej
I solidnej marki oraz zyskata dwupopularnéé naswiecie.

Dziatania promocyjne maj dwze znaczenie dla kdego przedsgbiorstwa,
poniewa to one w szczegoldoi wptywaja na przychody ze sprzegdaposzcze-
golnych towaréw. Efektywnie wykorzystane formy pragji nie tylko przynosz
wzrost zysku, ale réwniepozwalajj na wzmochienie wizerunku przeelsiorstwa
i pozyskanie nowych klientow.
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PROMOTION OF PRODUCTS AND SERVICES
ON THE EXAMPLE OF THE ENTERPRISE
AMICA S.A

Abstract

Marketing activities are an integral part of almostery company. They are
associated with the promotion of products and sewi mainly with the aim
of increasing demand for them and encouraging theiquisition, thereby
increasing sales revenue for a given company. Thesgities can take various
forms and achieve various goals.

The purpose of the article is to present promotiaa a component
of the marketing-mix and its application on therapée of the Amica company

This article elaborates on the issue of promotioe|uding its importance for
the company, its functions and its forms. It alsoches on the application
of promotion in the advertising campaign of the éartirand product and the tools
used in it

Keywords: marketing-mix, promotion, Amica, advertising cangpa
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UREGULOWANIA PRAWNE REKLAMY W MEDIACH

Streszczenie

Celem artykutu jest przedstawienie podstawowychguwlosva: prawnych
z zakresu reklamy w mediach.

W artykule oméwiono kwestie reklamy w ustawie pravasowe oraz ustawie
o radiofonii i telewizji. Ponadto oméwiono zagadmé prawne reklamy w Inter-
necie. Wskazanq; v Polsce nie istnieje jeden akt prawny, ktory staitby zbior
przepisbw kompleksowo regujaych réne aspekty reklamy. Przepisy regutig
funkcjonowanie rynku reklamy zostaly podzielon®géine prawo reklamy i pra-
wo reklamy szczegotowe.

Stowa kluczowe:reklama, prawo, media.

WSTEP
Reklama stanowi przedmiot zainteresowanianyéh dyscyplin naukowych,
poczwszy od ekonomii i marketingu, poprzez psychajodi socjologg,

az do prawa. Nalgy jednak zaznaczy iz pojecie reklamy formutowane na potrze-
by konkretnych badardézni sie od siebie. Najpopularniejsza definicja reklamy
zostata ustalona w 1948 roku przez Amengiae Stowarzyszenie Marketingu.
Zgodnie z jej trécia reklama to wszelka ptatana forma nieosobowegodgtagvia-
nia i popierania towaréw, ustug lub idei przez dlorego nadawg.
Okreslenie ,forma ptatna” oznaczae kazda dziatalné¢ reklamowa powoduje
powstanie kosztéw u nadawcy. Jest to charakterystycecha reklamy, ktora od-
réznia ja od public relations. Natomiast sformutowanie "f@ernmieosobowa”

! Studentka IV roku, Kierunek: Prawo, Wydziat Prawalministracji, Uniwersytet + 6dzki.
2 P. Kotler,Marketing. Analiza, planowanie, wdinie i kontrola Wyd. Gebethner&Ska,
1994, s. 546.

Studia Ekonomiczne, Prawne i Administracyjne 3/2022



Uregulowania prawne reklamy w mediach 69

oznaczaze wyeliminowany jest bezpmedni kontakt nadawcy reklamy z jej od-
biorca. Ta cecha wyrinia reklang od sprzeday osobiste]

Pojecie reklamy mana rozpatrywéa zaréwno w szerokim jak i 8kim znacze-
niu. W tym pierwszym oznacza ,wszelkie staraniaeamapce do upowszechnie-
nia okre&lonych informacji o ludziach, firmach, ideach, pigewzigciach lub rze-
czach podejmowane w celu ich popularyzacji, wzbodzeainteresowania nimi,
zas W Wezszym znaczeniu reklama to wszelkie dziatania podejame w celu
zwrOcenia uwagi potencjalnych zainteresowanych alttimorcow i, jéli to moz-
liwe, uczynienia z nich stalych klientéw na o#ome towary lub ustudi
Argumentem przemawiggym za vaskim rozumieniem pegia reklamy jest anali-
za r&nych aktéw prawnych, w ktérych zakazojreklamy, ustawodawca dokonat
rozr&nienia megdzy okrelonymi dziataniami i take obpt je zakazami.

Definicje reklamy mana réwnie odnaleé¢ w bogatym polskim orzecznictwie -
czesto bowiem sdy same wyjéniaja okreslone pogcia na potrzeby rozpatrywanej
sprawy, i tak te sic dzieje w przypadku reklamy. NaczelngdSAdministracyjny
(dalej zwany: NSA) w jednym z wyrokOw uznag reklang nalezy rozumie jako
kazda czynnd¢ zmierzajca do promocji sprzedsg towarow i ustug lub innych
form korzystania z towardw i ustug. Bole reklamy obejmuje nie tylko rozpo-
wszechnianie informacji o samych ustugach i towayrate té¢ miejscach i mali-
wosciach ich nabycia. Zdaniem NSA reklarjest wszystko to, co zawiera infor-
macje dodatkowe, ktdre nie Bieztedne do zt@enia oferty czy zawarcia umowy

Prawo reklamy nie jest ¢ie w jednolitym, skodyfikowanym dokumencie
Przepisy, sktadage sté na caloksztalt tej dziedziny prawa, wymija w rozma-
itych ustawach i aktach wykonawczych, azglkw unijnych aktach prawnych
m.in. ustawie o zwalczaniu nieuczciwej konkurehajistawie o przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowym ustawa o prawach konsuméhtastawie
o radiofonii i telewizjl a take Prawie prasowyt Przepisy péwigcone reklamie,
obejmup trzy grupy: przepisy pavigcone reklamie nieuczciwej, przepisyspaic-
cone reklamie poszczegélnych produktow oraz pryepigwiccone reklamie

® R. Nowacki, Reklama, Difin, 2021, s. 39.
K. Grzybczyk llustrowane prawo reklamywWolters Kluwer, Warszawa 2020, s. 19.
Wyrok NSA w Katowicach z 8.4.1997 r., SA/Ka 29%/ Lex 28718, zob. réwnie
wyrok NSA z dnia 28.12.2000 r., Ill SA 2892/99, Rankowa¢-Poradnik praktyczny
2001, nr 6, s. 19.

® Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniteunizciwej konkurencii.

(t.j. Dz. U. 22022 r. poz. 1233).

Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdniagtanieuczciwym praktykom

rynkowym (t.j. Dz. U. z 2017 r. poz. 2070).

Ustawa z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsum@tDz. U. z 2020 r. poz. 287,

Z p&n. zm.)

® Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonélewizji (t.j. Dz. U. z 2017 r. poz. 1414
Z p&n. zm.)

10 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasoyvedg. U. z 2018 r. poz. 1914).
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ze wzgkdu na miejsce jej publikacji. Ze wzglu na szeroki zakres pgja rekla-
my mazna dokond jej klasyfikacji wedtug wybranych kryteriow. Ze wgizdu
na rodzaj wywanych mediéw mina wyr@ni¢ m. in.: reklang prasovd, radiows,
telewizyjm, internetova.

Celem artykutlu jest przedstawienie podstawowychguievai prawnych
z zakresu reklamy w mediach.

Wsréd uregulowa prawnych odnoszych sé do reklamy nalgy przede
wszystkim wskazana te znajdujce s¢ w Konstytucji RP. Artykut 76 Konstytucji
RP" stanowi,ze wiadze publiczne chrankonsumentéw, zytkownikéw i najem-
cow przed dziataniami, ktére zaged mog ich zdrowiu, bezpieczstwu i pry-
watnaci oraz przed nieuczciwymi praktykami rynkowymi. (d® ten mana
odnig¢ rowniez do reklamy - podobnie jak uregulowanie zamieszezon
w art. 64 pkt 1, 2 i 3 Konstytucji RP, ktére stangwe kazdy ma prawo do wila-
snaci innych praw majtkowych oraz dziedziczenia, a prawa te podiggéjvnej
dla wszystkich ochronie prawnej. Natomiast owa nt&s moze by¢ ograniczona
tylko w drodze ustawy i tylko w tym zakresie, w ij@knie narusza istoty prawa
wlasnaci. Nadto kady cztowiek ma zapewnianwolnos¢ wyboru i wykonywania
zawodu, wyboru miejsca pracy orazzéamu zapewnia siwolngs¢ tworczaci
artystycznej, badanaukowych oraz ogtaszania ich wynikéw, wdicionauczania,
a take wolna¢ do korzystania z dobr kultury.

Zagadnienia reklamy uregulowanetakze w kodeksie cywilnym. art. 71 K'€.
odnoszacy sk bezpdrednio do reklamy: stanowi orze ogtoszenia, reklamy,
cenniki i inne informacje, skierowane do og6lu lygwmszczegdlnych o0sdb,
uwaza sk w razie witpliwosci nie za ofex, ale za zaproszenie do pegria rokowa.

1. REKLAMAW PRAWIE PRASOWYM

Reklama prasowa jest jednym z najlepszych sposokdmunikowania i
przedsgbiorstwa z rynkiem. Jej zatefjest przede wszystkim da czstotliwosé
informacji oraz meliwos¢ przekazu precyzyjnej i szerokiej informacji rekiam
wej.

Pojecie reklamy nie zostato zdefiniowane w ustawie Rrarasow&, ale nale-
zy przyja¢, ze reklam jest-w przeciwiéstwie do ogtoszenia- wypowiea charak-
terze perswazyjnym, tj. wypowiedktorej zakladanym celem jest zachnie kon-
sumenta do pewnych zachawiakich jak nabycie towaru czy skorzystanie zgistu

1 Konstytucja Rzeczpospolitej Polskiej z dnia 2 détmia 1997 r. (Dz.U. 1997,
NR 78 poz. 483 z gd. zm.).

12 Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywiliy. Dz. U. z 2020 r. poz. 1740
zZ p&n. zm.).

13 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasoyvedg. U. z 2018 r. poz. 1914).

E. Traple(red.), Prawo reklamy i promocji, Lexéxis, Warszawa 2007, s. 435.
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Przepisy prawa zawietgliczne ograniczenidwiadczenia ustug reklamy doty-
czace zarowno dopuszczalnej gce komunikatéw reklamowych, jak i sposobu
ich rozpowszechniania.

Zgodnie z art. 36 w/w ustawy w prasie zna zamieszczaodptatne ogtoszenia
i reklamy. Jednak nie mady¢ one sprzeczne z prawem lub zasadami wgpiat
spotecznego oraz mugzbyé oznaczone w sposoOb niebady watpliwosci,
iz nie stanowj one materialu redakcyjnego. Spetnienie pzsgych wymogow
stanowi przestankwytaczapca odpowiedzialné¢ wydawcy i redaktora za e
wskazanych @wiadcze™.

Zgodnie z wyrokiem &lu Najwyzszego z dnia z 15.07.2004r. przewidziana
w art. 38 wspoétodpowiedzial§d wydawcy za tr& ogtoszenia nie oznacza jego
odpowiedzialnéci za ogtoszeniodawg kazdy z nich odpowiada zatem za wlasne
postpowanie w granicach swoich miwosci i starannéci'®. Ponadto zgodnie
z wyrokiem Sdu Najwyzszego z 8.01.2004r ,Reklamodawca ponosi peltpo-
wiedzialng¢ za tré¢ ogtoszenia, natomiast wydawca odpowiada wdéwczas,
kiedy zamidci takie ogtoszenie, chodigrzy dota@eniu naleytej starannéci mogh
byt stwierdzé jego bezprawny charakter. W sytuacji, kiedy wydavecnaleyta
starannécia zbada, czy dane ogtoszenie nie sprzeciwjapsawu dz zasadom
wspokycia spotecznego, i mimo tej staratcinie zdota ujawrd takiej sprzeczno-
sci, ktora jednak pgniej zostanie stwierdzona, prayjnalezy, ze opublikowat
reklang czy ogloszenie zgodnie art. 36 prawa prasowego.z&ouzasadnia
wytaczenie jego odpowiedzialda cywilnej na podstawie art. 42 ust. 2 prawa
prasowego"’.

Reklama w prasie jest to najpowszechniejsza, nsigza, najtésza, a zarazem
szybka forma reklamy. Unibwia tez najdogodniejsze dotarcie do konkretnych
odbiorcéw, poniewawystpuje tutaj tatweéé w ich okréleniu - czy maj oni cha-
rakter lokalny, ogoélnokrajowy lub wruzynarodowy, czy & miodzi, dorgli,
inteligentni czy z pochodzeniem robotniczym etc. riWaprzy tym pamitac,
ze czytelnicy cgsto g wierni swojej gazecie przez dtugie lata. Mimo tadwre-
klamy prasowej jest faktz istandardowi odbiorcy rzadko do niej zaizja'®.

2. REKLAMA RADIOWA | TELEWIZYJNA

Jedna z najezciej podawanych definicji reklamy znajduje v ustawie z dnia
29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewiZ}i Zgodnie z art.4 pkt.17 w/w ustawy
przez reklara rozumie s przekaz handlowy, pochogtzy od podmiotu publiczne-
go lub prywatnego, w zwkku z jego dzialalniwia gospodarcz lub zawodow,

> Art.42 ustawy z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawaspwe (tj. Dz. U. z 2018 r.
poz. 1914).

16 v/ CK 675/03 OSNC 2005/7-8, poz. 135.

" | CK 40/03, LEX nr 560838.

8 p.GolkaSwiat reklamy, ARTIA, Puszczykowo 1994, s. 56.

19 tj. Dz. U. z 2017 r. poz. 1414 z 456 zm.
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zmierzajcy do promocji sprzedst lub odptatnego korzystania z towarow
lub ustug; reklam jest take autopromocja.

We wskazanej ustawie tak okréglono maksymalny czas nadawania reklam
w poszczegolnych porach dnia. W ¢hyart.16 pkt 3 w/w ustawyatzny czas
nadawania reklamy i telesprzegaw godzinach 6-18 nie nmie przekroczy
144 minut, z&w godzinach 18-24 nie me przekrocz§ 72 minut.

Reklamy i telesprzedanie mog zajmowa wiecej niz 20% (12 minut) w eigu
godziny zegarowej. Taki sam limit czasowy przewsdupotyw 87dyrektywy
2010/13/UE. Dyrektywa dodaje jednake limit spotow reklamy telewizyjnej
i spotow telesprzedawych wynoszcy 20% godziny zegarowej powinien obawi
zywa réwniez w porach najwikszej oghdalncci. Wprowadzenie godzinowego
limitu reklamowego w miejsce dziennego limitu reklawego jest zdecydowanie
korzystniejsze z punktu widzenia odbiorcy audycjigpwe]’.

Reklama musi byw prosty sposéb mitiwa do odr@nienia od innych progra-
mow. Umieszczanie reklam w audycji nie imonarusza jej integralngci,

a w audycjach sportowych reklama raoby nadawana wykcznie w przerwie.
Poruszane kwestie reguluje rozpmtzenie z 30.06.2011r. w sprawie sposobu pro-
wadzenia w programach radiowych i telewizyjnych atEingici reklamowej

i telesprzeday®’. Wedtug § 3 ust. 1-4 teg@ktu zaréwno reklama, jak i telesprze-
daz powinny by wyodrebnione od innych e#ci programu i oznaczone w sposob
wizualny, dwickowy lub przestrzenny na patku i na kaicu bloku. W zaleno-
§ci, o jaka forme przekazu chodzi, nadawca powinietywa¢ odpowiednich stéw
na ich oznaczenie i tak w stosunku do reklamy powirby uzyte stowo
Seklama” lub ,ogloszenie platne”, z wgtkiem autopromociji, tutaj powinno
by¢ uzyte stowo ,autopromocja”, chybage autopromocja nadawana jestznie

Z innymi reklamami, podobnie jak telesprzegdgowinno towarzyszy stowo
Jelesprzeda’.

Reklamy nie mo@ zostg objgte produkty wymienione w art. 16b ust.1
pkt.1-7 w/w ustawy. $to m.in. wyroby tytoniowe, napoje alkoholowsyiadcze-
nia zdrowotne, substancje psychotropowe. Pona#itama nie mae np. zackcat
matoletnich do wywierania presji na rodzicéw luménosoby w celu skorzystania
z oferty, naruszagodndgci ludzkiej, wykorzystywa zaufania matoletnich, a tad
nadawanie reklam oddziahgych w sposéb oczywisty na pedadomdié¢?

3. REKLAMA W INTERNECIE
Internetowe pociki reklamy zwiazane g z projektem ARPANET realizowa-
nym przez Departament Obrony USA pod koniec lat uflegltego wieku.

2 A. Niewegtowski (red.),Ustawa o radiofonii i telewizji. Komentar@Volters Kluwer,
Warszawa 2021, art. 16.

21 Dz.U. z 2014 r. poz. 204,

22 Art. 16 ust.2-3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 radiofonii i telewizji (t.j. Dz. U.
z 2017 r. poz. 1414 z pb. zm.).
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Projekt Advanced Reaserch Projects Agency miatela stworzenie zdecentrali-
zowanej sieci informacyjnej dzialge] pomedzy wojskowymi centralami
telefonicznymf®,

Reklama internetowa w znagz sposob rini sig od reklamy prasowej czy ra-
diowej. Wynika to przede wszystkim z odmiefciosamego Internetu, ktory sta-
nowi odrebna ptaszczyza i forme komunikacji umiejscowion pomiedzy komuni-
kacja masow a indywidualm.

Reklama internetowa, zwana #ak reklama online, jest forma reklamy,
ktérz:]2 vakorzystuje Internet do dostarczania konsuwma informacji marketingo-
wych™,

Twércy reklam internetowych e¢gto wykorzystui inwazyjne formy,
takie jak reklamy typu pop-up, mousetrapping ora&erkayer. Pierwsza z nich
ma posta wyskakupcych okien w przegbanej stronie internetowej i jest akty-
wowana bez inicjatywy aytkownika. Za poprawq forme tej reklamy uznaje
si¢ zniknigcie okna po kilkunastu sekundach lub zaoferowamiermaucie mdi-
wosci jego zamknicia. Warto podkrdi¢, ze w sytuacji, kiedy zamkegie takiej
reklamy jest utrudnione lub niemawe, mazna uzna ja za niezgoda z ustavy
o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji, ktéra w at6 ust. 1 pkt £ wyraznie
stwierdzaze czynem nieuczciwej konkurencji w zakresie reklgesf w szczegol-
nosci reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymczdjami lub uchybiagca
godnaci cztowieka. Zastosowanie ma fakart. 8 ustawy o0 przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowyffy ktéry za agresywn praktylke rynkowa.
Uznaje dzialania w znacznym stopniu ogranigzajlub mogce ograniczy swo-
bodk wyboru konsumenta lub jego zachowanie wdgm produktu. Z kolei
reklama blokujca swobod dziatania internauty, czyli tzw. mousetrapping,
wypetnia przestanki nadycia technicznyclrodkéw przekazu, o ktérym jest mo-
wa w art. 16 ust. 1 pkt 5 u.z.n.k.36 Taka reklaest jake agresywn praktylky
rynkowa opisam w ustawie o0 przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom
rynkowynt’.

W polskim prawie istnieje wiele ogranigzeotyczcych reklamy okrdonych
produktéw i ustug. Niektorych z nich nie vrma reklamowé wcale, a reklama
innych jest dozwolona wytznie po spetnienidcisle okrelonych warunkéw.

K. Pytel, S. OsetekSystemy operacyjne i sieci komputerov@zsé 2, WSIP,
Warszawa 2009, s. 22.

D.W. Schumann (red.).Internet Advertising, Theory and Researck-book:
CTI Reviews, 2016.

Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczanieunkciwej konkurencji.( t. j. Dz. U.
z 2022 r. poz. 1233).

Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdmiatanieuczciwym praktykom
rynkowym (t.j. Dz. U. z 2017 r. poz. 2070).

A. Makowiec,Prawne aspekty reklamy w sieci-zagadnienia wybréadtura, Media,
Teologia Nr 18/2014, s. 17.

24
25
26

27
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Najwigcej ograniczé obowhzujace przepisy stwarzajw przypadku reklamy
i promocji wszelkiego rodzaju zywek, a przede wszystkim alkoholu
i papierosow?.

W sieci mana prezentowa informacje o samym produkcie, jak i o firmie,
a to sam gytkownik decyduje, jakie informacje uzna za potrzebKolejnym atu-
tem sieci internetowej jest jej ogromny, niczymagjeaniczony swiatowy zastg.
Multimedialng¢ Internetu pozwala na stosowanie wszelakich forrklarey
i ich kombinacji, a przy tym nie ohgia budetu firmy. Reklama internetowa
jest znacznie tssza od jej odpowiednikbw w prasie, radiu, czy téigw
Mozliwos¢ dos¢é precyzyjnego targetowania jest ogrampalety tego medium.
Przedstbiorstwo, zlecajc reklang w sieci, mae w kilku parametrach okik¢,
do jakiej grupy docelowej przekaz mackgdresowany, a dgi narzdziom inter-
netowym mae doktadnie zmierzyskuteczné kampanit®.

PODSUMOWANIE

W Polsce nie funkcjonuje jeden akt prawny, ktéanstwitby zbidr przepiséw
kompleksowo regulagych r&zne aspekty reklamy. Przepisy regatg funkcjo-
nowanie rynku reklamy, ze wzglu na znacga ztozoncs¢ zostaty podzielone
na ogoélne prawo reklamy i prawo reklamy szczego6to@golne prawo reklamy
Zwigzane jest m.in. z przestrzeganiem regut uczciwekieenciji z przepisami
bilansowymi, podatkowymi i zagadnieniami regafyyymi prawo autorskie.
Szczegoétowe prawo reklamy obejmuje natomiast psgepiinoszce st do sposo-
bow prowadzenia dziataldo reklamowej w srodkach masowego przekazu,
jak réwniez do wybranych produktow i ustug.

Istniejace akty prawne z jednej strony chrpfionsumentéw, w szczegokod
dzieci i mlodzie, z drugiej strony majna celu zwalczanie nieuczciwej konkuren-
cji pomiedzy przedsibiorcami.

Prawo reklamy w mediach obejmuje rektaprasow, reklang w telewizji i ra-
diu oraz reklarma internetovd. Odrebnymi ustawami uregulowane &westie re-
klamy w prasie, telewizji radiu, gdrak jest odsbnej ustawy, ktéra regulowataby
catcgsciowo kwestie reklamy internetowe.

W przepisach prawa nie zostala ghkoea na tyle precyzyjnej definicji reklamy,
aby stwierdz, ze istnieje zamknty katalog form, ktére ma przypé przekaz
reklamowy. Z tego te powodu przedsbiorca mae reklamowa swoje towary
lub ustugi w kady sposéb, pod warunkiene nie zakazuje go wytaie prawo
lub w inny sposéb nie narusza przepisow prawa &gad wspalycia spotecznego.

8 A. Koper, Trzeba reklamowazgodnie z prawenGazeta Prawna 175/2004.

? M. Chrascik, Analiza sieci internetowej podifem reklamowym. Internet jako medium
przekazu[w:] M. Chrzascik (red.), Projektowanie multimedialne, WA$za Szkota
Promociji, Mediéw i Show Businessu, Warszawa 2018, s
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LEGAL REGULATION OF ADVERTISING
IN THE MEDIA

Abstract

The purpose of the article is to present basic latipns of advertising
in the media.

The article discusses advertising issues in thes®teaw and the Broadcasting
Law as well as legal issues of advertising on thierhet. The author pointed
out that the regulations governing the advertisingrket are divided into general
advertising law and specific advertising law asrénés no legal act that would
comprehensively regulate various aspects of adiegi

Keywords: advertising, law, media.
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